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INTRODUCAO

Nos ultimos trés anos, houve uma evolucdo bas-
tante positiva do comércio Brasil-Chile, que apresentou ta-
xas de crescimento anual de cerca de 27% em 2003, 46%
em 2004 e 34% em 2005, com saldos igualmente crescentes
para o Brasil. A pauta de exportacdes brasileiras para o
Chile é bastante ampla, incorporando produtos manufatura-
dos diversos (automoveis, calgados, maquinarios, quimicos,
medicamentos) e produtos primarios (petréleo, carne bovina,
café). O Brasil coloca-se hoje como o quarto sécio comercial
do Chile, logo apdés EUA, China e Japdo, e superando a Ar-
gentina. No primeiro trimestre de 2006, posicionava-se em
segundo lugar.

Esses resultados do comércio bilateral podem ser
explicados pela complementaridade existente entre as eco-
nomias brasileira e chilena e, também, pelo amadurecimento
do ACE-35*%, em vigor desde 1996, que ja permite tarifa
alfandegaria zero para mais de 97% do universo dos produtos
comercializados. As exportagdes brasileiras beneficiaram-se
do bom momento da economia chilena nestes Ultimos anos,
com crescimento da economia, elevagao da renda e consumo.

Para as empresas brasileiras, o Chile desperta in-
teresse na area comercial pelo fato de sustentar uma
economia aberta, com estabilidade macroecondmica, clareza
e simplicidade de regras, consumidores de poder aquisitivo
relativamente elevado para produtos finais, embora com um
mercado muito competitivo em termos de negdcios. Pelo lado
chileno, o Brasil é um fornecedor de produtos variados, com
boa relagdo preco/qualidade e com proximidade fisica que
barateia custos de transportes.

O presente guia tem por objetivo auxilar a empresa bra-
sileira que busca inserir-se no mercado chileno, oferecendo
um conjunto de dados basicos sobre a economia e o comércio
locais, praticas de negdcios e recomendacdes gerais.

No Chile, o empresariado brasileiro pode contar com
ampla assisténcia do Setor de Promocao Comercial (SECOM)
da Embaixada do Brasil em Santiago, além dos servigos ofe-
recidos pela BrazilTradeNet, rede de promogdo comercial do
Ministério das RelacGes Exteriores do Brasil, destinada a fa-
cilitar o intercambio de informacgdes na area comercial e de
investimentos entre empresas brasileiras e socios potenciais
em todo o mundo.

O enderego da BrazilTradeNet é: www.braziltradenet.
gov.br e os dados fornecidos se encontram disponiveis em es-
panhol, portugués e inglés. O acesso é inteiramente gratuito.

* Acordo de Cooperagao EconO6mica n® ACE - 35 em
vigéncia desde 25 de junho de 1996.
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DADOS BASICOS

Crescimento real do PIB: 6,2% em 2004 e

Superficie: 756.626 Km2 6,3% em 2005.
Populagdo: PIB per capita: US$ 5.898 em 2004 e
15,116 milhdes (2002, ultimo senso realizado) US$ 7.139 em 2005.
15,7 milhdes (2005, projecao do Instituto Nacional
de Estatisticas) Comércio exterior total do Chile:
Densidade demogréfica: 19,9 hab/km2 (2004) 2003:
Exportagoes: US$ 21,664 bilhdes
Principais cidades: Santiago (capital), Concepcidn, Importagoes: US$ 17,979 bilhdes
Valparaiso, Vifia del Mar, Temuco e Antofagasta.
2004:
Moeda: Peso (US$ 1 = 514,33 Pesos chilenos) Exportagbes: US$ 32,215 bilhdes
(dez. 2005) Importagbes: US$ 23,020 bilhdes
PIB, a pregos correntes: US$ 94,1 bilhdes (2004)
2005:
Composicao do PIB: Exportagdes: US$ 40,574 bilhdes
Importagdes: US$ 30,394 bilhdes
Setores de atividade 2004 2005
Comércio e servigos 8,2% 8,1% Intercambio comercial Brasil - Chile
Industria de manufaturas 17,0% 16,1%
Servigos financeiros 12,5% 11,8% 2003:
Mineracao 13,4% 16,0% Exportacdes brasileiras: US$ 1,854 bilhdes
Transportes e Comunicagbes 6,9% 6,5% Importacdes brasileiras: US$ 859 milhdes
Agropecuario e florestal 3,5% 3,1%
Saude e educacgdo 12,0% 11,7% 2004:
Construgao Civil 7,5% 7,8% ExportagOes brasileiras: US$ 2,552 bilhdes
Habitacao 4,7% 4,3% Importacdes brasileiras: US$ 1,431 bilhdes
Eletricidade, gas e agua 2,8% 2,8%
Administracdo Publica 4,0% 3,9% 2005:
Pesca 1,8% 1,9% ExportagOes brasileiras: US$ 3,526 bilhdes
Outros 7,1% 6,0% Importacdes brasileiras: US$ 1,729 bilhdes

Fonte: Banco Central do Chile
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I - ASPECTOS GERAIS

1. Geografia
Localizacdo e superficie

O Chile é um pais de territério longo e estreito, com uma
extensdo da ordem de 4.700 quildmetros entre Arica e Punta
Arenas; no sentido leste-oeste, varia de um minimo de 90 km
a um maximo de 175 km de largura. Esta localizado entre a
Regido Polar e a Oceania, na parte ocidental e meridional do
Cone Sul da América, incluindo a Ilha de Pascoa, na Polinésia.

Integram o seu territorio o arquipélago de Juan Fernan-
dez e as Ilhas San Félix, San Ambrosio e Salas y Gomez.

Com uma superficie de 756.626 kmz2, o territério chile-
no corresponde a aproximadamente 4,2 % do continente sul-
americano e faz fronteira ao norte com o Peru; a leste com
Argentina e Bolivia; ao sul, com Antartida; a oeste com o Oce-
ano Pacifico.

Santiago, a capital chilena, é uma cidade cosmopolita,
situada a 120 km do litoral central e a 520 metros de altitude,
distante 1.500 km de Buenos Aires e 3.700 km de Sao Paulo,
aproximadamente.

No quadro abaixo estdo as distancias rodoviarias entre
Santiago e as principais cidades do pais:

Cidade Distancia
Arica 2.051 km
Iquique 1.843 km
Antofagasta 1.367 km
Temuco 673 km
Talcahuano 531 km
Concepcidn 516 km
La Serena 472 km
Talca 258 km
Valparaiso 120 km
Vifia del Mar 120 km

Regides geograficas e clima

As principais caracteristicas fisicas do Chile sdo: a leste,
a Cordilheira dos Andes, de altitude média de 5.000 metros,
até proximo a Santiago; a oeste, a Cordilheira da Costa, com
altitude maxima de 3.000 metros; uma depressdo intermedi-
aria ao norte, constituida pelo Deserto de Atacama; os vales
transversais no chamado Norte Chico; o grande e fértil vale
longitudinal do Chile Central; e as ilhas e canais do sul. A Ilha
de Pascoa também é parte integrante do territério chileno,
com 180 km2 de superficie, situada a 3.600 km da costa do
Chile e a 3.700 km do Tahiti.

No Chile, podem-se distinguir trés regides geograficas
principais e seus respectivos climas:

a) Regido norte - regido conhecida como Norte Grande,
que se estende desde a fronteira com o Peru até o Rio Copia-
po, de clima desértico e quente, baixa pluviosidade, rios de
pequena extensdo e profundidade. A economia regional vincu-
la-se a atividade mineira, dedicada essencialmente a extragdo
do cobre. Na regido do Norte Chico, ao sul do Rio Copiapd,
destacam-se a produgao de uva de mesa de exportagdo e a
elaboracdo de pisco (aguardente de uva), proximo a cidade de
La Serena. Também contribuem, ainda que em menor escala,
a extracdo de manganés, ouro, prata e, mais recentemente, a
producdo de subprodutos de salitre.

b) Regido central - nessa regido de clima mediterraneo,
que se estende desde Valparaiso até Chillan, esta localizado o
Vale Central, entre as Cordilheiras dos Andes e da Costa, com
terras férteis que produzem principalmente frutas, hortaligas,
trigo e outros cereais, além de areas dedicadas a pecuaria,
leiteira e de corte, e a extracdo de madeira.

c) Regido sul - a caracteristica principal dessa regido é
a presencga de um relevo formado por numerosos fiordes, ca-
nais e ilhas. O clima é temperado, maritimo e chuvoso. Os rios
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sdo caudalosos e a vegetacdo, devido a alta pluviosidade, é
abundante e formada principalmente por espécies autdctones
protegidas (lengas, araucarias, etc.).

O pais é afetado periodicamente por sismos, alguns de
conseqUéncias graves. Sua costa é percorrida, em parte, pela
corrente maritima fria de Humboldt, gracas a qual as tempe-
raturas nas cidades do norte e do centro sdo bastante mo-
deradas, se comparadas as de outras localidades situadas na
mesma latitude.

Temperaturas médias (maximas e minimas) nas princi-
pais cidades

Cidade Maxima Minima
Santiago 23,3 0,2
Concepcién 18,9 -1,4
Vifia del Mar 17,3 5,5
Temuco 18,8 -3,2
Valparaiso 17,3 5,5
Talcahuano 18,9 -1,4
Antofagasta 20,5 7,0
Arica 22,9 8,2
Talca 21,6 -2,0
Iquique 22,0 10,0
La Serena 18,4 4,4

2. Populagao, centros urbanos e nivel de vida
Populagéo

A populagdo chilena é de 15,7 milhdes de habitantes,
segundo estimativa para o ano de 2005 do Instituto Nacional
de Estatisticas - INE. Entre os censos de 1992 e 2002, a popu-
lacdo do pais cresceu a um ritmo médio anual de 1,25%, con-
tra um aumento médio anual de 1,65% na década anterior.

Até 1930, predominava no Chile a populagdo rural. A
partir de 1940, passam a prevalecer os centros urbanos. Em

2005, a populagdo rural representa apenas 13,2% da popula-
cao total.

O Chile apresenta uma taxa de natalidade moderada-
mente alta (38 por mil habitantes), e tem sido constatado, nos
ultimos censos demograficos, um aumento na expectativa de
vida da populacdo: de 67,2 anos em 1975, passou para 77,3
anos em 2002 (Ultimo senso).

Cabe registrar, ainda, que a densidade demografica
no Chile é uma das mais baixas da América Latina, com cerca
de 20 habitantes por quildmetro quadrado.

Populacdo - Principais centros urbanos (2005)

Cidade Populagao
Santiago 6.538.896
Antofagasta 335.672
Vifia del Mar 292.173
Valparaiso 277.185
Temuco 276.759
Concepcién 224.181
Talca 223.914
Arica 188.010
La Serena 185.953
Iquique 180.459
Talcahuano 171.281

*Regido metropolitana

Populagdo - Regides administrativas do pais (2005)

Regido Populagéo
Grande Santiago 6.538.896
Tarapaca 469.870
Antofasta 541.093
Atacama 270.371
Coquimbo 666.939
Valparaiso 1.662.708
Gen. Bernardo O’Higgins 840.555




Maule 967.107
Bio Bio 1.969.197
Araucania 928.964
Los Lagos 1.156.304
Aisén 99.312
Magallanes 155.962

Distribuicdo da populacao por idade, em 2005

Grupo/Faixa Etaria Populagdo Participacao
(%)
De 0 a 4 anos 1.237.463 8,2
De 05 a 09 anos 1.328.126 8,8
De 10 a 14 anos 1.488.498 9,9
De 15 a 19 anos 1.463.158 9,7
De 20 a 24 anos 1.322.128 8,8
De 25 a 29 anos 1.171.107 7,8
De 30 a 34 anos 1.239.874 8,2
De 35 a 39 anos 1.239.003 8,2
De 40 a 44 anos 1.261.636 8,4
De 45 a 49 anos 1.090.382 7,3
De 50 a 54 anos 857.796 5,7
De 55 a 59 anos 700.924 4,7
De 60 a 64 anos 577.002 3,8
De 65 a 69 anos 432.884 2,9
De 70 a 74 anos 348.283 2,3
De 74 a 79 anos 256.350 1,7
De 80 anos ou mais 252.664 1,7

Fonte: Instituto Nacional de Estadisticas - INE
Grupos étnicos, idioma e religido

A miscigenacgdo entre aborigenes e espanhdis, no inicio
da colonizacdo, é origem da maior parte da populagdo chilena.
Posteriormente, houve imigragdo de alemaes, ingleses, italia-
nos, iugoslavos, franceses e arabes, bem como de outros la-
tino-americanos. Nos ultimos anos, registrou-se grande fluxo
de imigrantes de paises vizinhos, especialmente peruanos, e,
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nas décadas de 80 e 90, houve importante imigracdo de co-
reanos.

O idioma oficial é o espanhol. A Constituicdo do pais
prevé a separacdo entre o Estado e a Igreja. Ha liberdade de
religido e mais de 80% da populacdo declara-se catdlica.

Principais indicadores socioecon6micos

Populagdo urbana (junho/2005) - 86,82%

Populagdo urbana com acesso

a saneamento basico (2002) - 92%

Investimento estrangeiro direto (2005) US$ 7,8 bilhdes
Divida externa global (dez/2005) US$ 44,8 bilhdes
Reservas internacionais (dez/2005) US$ 16,96 bilhdes
Taxa de desemprego (2005) - 8%

Habitantes por médico (2004) - 900

Leitos hospitalares por 1.000 hab. (2003) - 2,5
AutomOdveis particulares por 1.000 hab. (2005) - 108
Linhas telefénicas em servigco por

1.000 hab. (2005) - 203

Telefones celulares por 1.000 hab. (2005) - 588
Computadores pessoais (por grupo de mil pessoas)
(2002) - 119,3

Usuarios de internet (por 100 pessoas) (2004) - 40
Taxa de alfabetizacdo da pop. de 15 anos ou

mais (2005) - 99,2%

Taxa de mortalidade infantil (mortes de menores de
um ano por 1.000 nascidos vivos) (2005) - 8,0
Expectativa de vida - homens (2004) - 73
Expectativa de vida - mulheres (2004) - 77
Cobertura do ensino basico* (2002) - 97

Cobertura do ensino médio* (2002) - 87

Nivel de escolaridade da populagdo econom.ativa
(2003) (anos de estudo efetivamente cursados) - 11

Indice de analfabetismo (populacdo acima de 15 anos)
(2005) - 0,8%

Fonte: Banco Central de Chile, Banco Mundial, FMI, Instituto Nacional de Esta-
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disticas, Ministerio de Educacidn Publica, Ministerio da Salde, Ministerio de Transportes
e Telecomunicagdes, CEPAL, SOFOFA.

* Relacdo entre o nimero de alunos matriculados num
dado nivel de educagdo com o tamanho da populagdo do grupo
etério correspondente

3. Transportes e comunicagoes
Transportes

Pela configuracdo geografica do pais, o sistema de
transporte terrestre no Chile é constituido basicamente por
redes rodovidrias e ferrovidrias paralelas ao eixo norte-sul. O
transporte maritimo serve toda a costa chilena, sendo, no caso
particular das ilhas e canais do litoral sul, a opgao mais ade-
quada, além do transporte aéreo, em virtude das caracteristi-
cas geograficas dessa regido.

Rede rodoviaria

A rede rodoviaria chilena tem aproximadamente 79.570
km de extensdo, sendo que 13.699 km sdo pavimentados,
35.556 km de cascalho e 30.315 de terra. O eixo do sistema
€ a rodovia internacional Pan-Americanana, que vai desde a
fronteira peruana até Puerto Montt, no sul do pais. A “Carre-
tera Austral”, completada em 1996, liga as cidades de Puerto
Montt e Puerto Yungay, no extremo sul do pais, cobrindo uma
extensao de mais de 1.000 km. A “Carretera Austral”, permi-
tiu o desenvolvimento da atividade turistica e a exploracao de
importantes recursos florestais, pesqueiros, pecuarios, ener-
géticos e de mineragcdo dessa extensa zona conhecida como
“Patagonia Ocidental” ou “Patagonia Chilena”.

Diversas estradas principais e secundarias transversais
ligam &reas agricolas e industriais aos portos mais importan-
tes, entre as quais a rodovia internacional que atravessa a
Cordilheira dos Andes pela passagem de fronteira de Los Li-
bertadores e une o Porto de Valparaiso a cidade argentina de

Mendoza. Essa rodovia, totalmente pavimentada, encontra-se
em condigBes satisfatorias de trafego, embora com algumas
obras de manutencao e recuperagao do pavimento em alguns
trechos.

Com a implantagdo da politica de concessGes de vias,
incrementou-se a construgdo e ampliagao de estradas e rodo-
vias importantes, assim como o eixo central constituido pela
Pan-Americana.

O parque de veiculos motorizados chileno somava, em
2004, 2.298.620 unidades, sendo 1.303.554 automoveis e
458.349 camionetas.

O transporte rodoviario entre Brasil e Chile funciona re-
gularmente. Durante o inverno, ha interrupcoes de trafego por
alguns dias, em funcdo do acumulo de neve no Paso de Los
Libertadores. A relagdo das principais empresas que fazem o
transporte rodoviario entre os dois paises encontra-se no ane-
xo 1.14.

Rede ferroviaria
A rede ferroviaria chilena contava, em 2004, com apro-

ximadamente 5.898 km de extensdo, distribuidos da seguinte
maneira:

Estradas de Ferro do Estado

Valparaiso - Puerto Montt e Ramais 2.030 km
Arica - Visviri 206 km
Total Rede Ferroviaria Estatal 2.236 km
Estradas de Ferro Particulares

Antofagasta-Bolivia 973 km
Chuqguicamata 94 km
Tocopilla al Toco 139 km
Mina El Romeral-Puerto de Guayacan 44 km
Ferronor 2.412 km
Total Rede Ferroviaria Particular 3.662 km
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Transporte ferroviario

Ano Passageiros Carga
(milhdes) (milhdes de toneladas)
2000 13,2 22,0
2001 16,1 22,5
2002 14,0 20,4
2003 14,4 22,7
2004 13,3 25,3

Fonte: Banco Central de Chile, Instituto Nacional de Estadisticas - INE

Estava previsto para o primeiro semestre de 2006 o
chamado a licitagdo internacional do projeto ‘Ferrocarril Tra-
sandino Central’, para a recuperacgao e exploragdo sob regime
de concessdo, da infra-estrutura ferroviaria entre a cidade chi-
lena de Los Andes e a fronteira com a Argentina. O projeto tem
como objetivo implementar um sistema de transporte ferrovia-
rio de carga entre Los Andes e o Tunel Caracoles, na fronteira
com a Argentina, em uma extensdo de 70 km aproximada-
mente, permitindo unir as cidades de Los Andes, no Chile, e
Mendoza, na Argentina. O Transandino duplicarad a capacidade
de transporte terrestre de carga entre o Chile e a Argentina,
beneficiando o transporte de carga brasileiro.

Transportes maritimos

Os principais portos chilenos - San Antonio, Valparaiso,
San Vicente (Talcahuano) e Antofagasta - movimentaram em
2004 cerca de 60% da tonelagem total da carga maritima chi-
lena. Com o objetivo de aumentar sua eficiéncia, os maiores
portos do pais foram privatizados a partir de 1999. Com as
privatizacGes e concessoes, as tarifas portuarias tornaram-se
aproximadamente 30% mais baixas do que as praticadas an-
teriormente.

O transporte de cabotagem é reservado exclusivamente
aos navios de bandeira chilena. A Empresa Maritima del Estado
- EMPREMAR ¢é responsavel por cerca de dois tergos do movi-
mento da cabotagem.

O trafego maritimo entre o Brasil e o Chile é regulamen-
tado pelo Convénio sobre Transportes Maritimos, estabelecido
em 1974 (ver capitulo IV, Relacdes EconOmicas e Comerciais
Brasil-Chile). A relagcdo das empresas de navegacao que ope-
ram no trafego Brasil-Chile estd no Anexo 1.13.

Transportes aéreos

Segundo dados da Junta de Aeronautica Civil, o Chile
possui onze aeroportos com instalagGes para receber voos in-
ternacionais, tanto de carga como de passageiros, sendo que o
de Santiago serve todos os continentes; Arica e Iquique aten-
dem América do Sul e América do Norte; Antofagasta, Ar-
gentina e Bolivia; Calama apenas Bolivia; e os demais apenas
Argentina. O aeroporto da Ilha de Pascoa oferece conexdes
com o Tahiti.

No que se refere a véos domésticos comerciais, o pais
conta com 28 aeroportos. Para uso de aeronaves civis de pe-
queno porte, ha cerca de 260 pistas de pouso. O principal ae-
roporto é o Comodoro Arturo Merino Benitez (Pudahuel), loca-
lizado a 20 km do centro de Santiago.

De janeiro a dezembro de 2005, o grupo Lan teve uma
participacdo de 76,9 % no trafego aéreo doméstico, seguido
pela Sky Service, com 18,0 %, a Aerolineas del Sur com 4,3%
e Aerovias D.A.P com 0,8 %.

Ha voos regulares diretos entre Sdo Paulo e Santiago,
operados com freqliéncia diaria, pela Lan, TAM e VARIG.

Transporte de carga por via aérea (total de chegadas e
saidas em toneladas)

Ano Operacoes Operacoes
nacionais internacionais

2001 33.069 262.457

2002 32.272 288.813

2003 31.951 260.354

2004 29.688 246.547

2005 29.731 246.781

Fonte: Junta de Aeronautica Civil



Comunicacgoes

O setor de comunicagdes é um dos mais dindmicos da
economia chilena, com um crescimento médio 17% na ultima
década, impulsionado pela telefonia movel, televisdo por cabo
e satélite, e uso de internet.

As seguintes empresas concessiondrias operam no
Chile: Telefénica CTC Chile, Teléfonos del Sur, Telefénica de
Coyhaique (Telcoy), Complejo Manufacturero Equipes Telefoni-
cos (CMET), Comunicacién y Telefonia Rural (CTR), Telefdnica
Manquehue, Entel Telefonia Local (Entelphone) e VTR (dezem-
bro/2005).

No que se refere a telefonia mével, a partir de 2004
foram geradas uma série de fusGes e aquisicées de empresas
no mercado das telecomunicagdes do Chile. Telefonia Mdvil e
Bellsouth deram origem a Movistar; a empresa Smartcom foi
adquirida pela Telmex; a aquisicdo do Grupo GTD pela Man-
quehue Net; a fusdo de VTR e Metropolis; e compra da Teleco-
municagdes Llanquihue por parte da Telefénica do Sul.

A telefonia celular teve uma grande expansdo nos ul-
timos anos. Entre dezembro de 2000 e dezembro de 2001,
a expansao chegou a 55%. Em 2004, o niumero de usuarios
alcangou 8,7 milhdes, com um percentual de penetragdo na
populagéo de 55%, o mais alto da América Latina.

A acirrada competigdo do setor tem como principal efei-
to o baixo custo para os usuarios e uma permanente ofer-
ta de servigos e renovacdo tecnoldgica. Como conseqliéncia,
pode-se dizer que as comunicagdes no Chile correspondem a
padrdes de paises desenvolvidos.

O uso de internet é bastante difundido nos contatos co-
merciais dentro do Chile e com o exterior. O pais apresenta
um dos maiores indices de crescimento do uso da internet na
América Latina.

As correspondéncias aéreas entre Brasil e Chile levam
aproximadamente quatro dias Uteis para alcancar o destina-
tario. Sdo atendidas principalmente pela estatal Empresa de
Correos de Chile, bem como por empresas privadas de Cor-
reios, servigos courier nacional e internacional, empresas espe-
cializadas na distribuicdo e entrega de documentos comerciais
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e empresas de transporte de valores. Os correios funcionam
de forma relativamente eficiente e segura.

Outras informagdes podem ser encontradas no anexo
I.11.

4. Organizacao politica e administrativa

O pais é denominado oficialmente Republica do Chile.
O Estado é unitario. De acordo com a Constituicdo de 1980,
o territorio é dividido em regiGes administrativas (governadas
por intendentes).

Os principais 6rgdos do Poder Executivo sdo :
Ministerio de Agricultura

Ministerio de Bienes Nacionales

Ministerio de Defensa Nacional

Ministerio de Economia

Ministerio de Educacion

Ministerio de Hacienda

Ministerio del Interior

Ministerio de Justicia

Ministerio de Minas y Energia

Ministerio de Mineria

Ministerio de Obras Publicas, Transportes y
Telecomunicaciones

Ministerio de Planificacién y Cooperacion
Ministerio de Relaciones Exteriores
Ministerio de Salud

Ministerio del Trabajo y Prevision Social
Ministerio de la Vivienda y Urbanismo
Ministerio Secretaria General de Gobierno
Ministerio Secretaria General de la Presidencia
Ministerio Servicio Nacional de la Mujer

Outros 6rgados da administracdo publica e empresas es-
tatais encontram-se no Anexo I1.2.



Organizacdo administrativa

De acordo com a legislacdo vigente, o pais encontra-se
dividido em 13 regides, incluindo a Regido Metropolitana de
Santiago, subdivididas em 51 provincias e 342 municipios. O
sistema de Governo é de administracdo regional, estruturada
da seguinte forma: o governo interior da regido corresponde
ao Intendente, nomeado pelo Presidente da Republica e asses-
sorado por um Conselho Regional de Desenvolvimento, como
orgdo resolutivo, normativo e fiscalizador do governo.

As funcOes de administracdo sdo apoiadas pelas Secre-
tarias Regionais Ministeriais, que, por sua vez, estdo descen-
tralizadas dos Ministérios e subordinadas ao Intendente da
Regido, destacando-se, entre elas, a Secretaria Regional de
Planificagdo e Coordenagao.

As regides sdao administradas pelo Intendente, as pro-
vincias sdo administradas pelo Governador, subordinado ao
Intendente. Como instéancia de representagdo consultiva, exis-
te o Conselho Econémico e Social Provincial, presidido pelo Go-
vernador.

A administracdo dos municipios corresponde aos alcal-
des (prefeitos), que sdo a autoridade executiva superior, e por
um Conselho, presidido pelo alcalde, como 6rgdo resolutivo,
normativo e fiscalizador da prefeitura. Ambos sao eleitos em
pleito popular a cada 4 anos.

5. Organizagdes e acordos internacionais

No plano politico, o Chile € membro da Organizacdo das
Nacdes Unidas (ONU) e da Organizacao dos Estados Ameri-
canos (OEA). Pertence também, entre outros, aos seguintes
organismos e foros internacionais de carater econémico ou fi-
nanceiro:

FMI
BIRD

Fundo Monetario Internacional
Banco Internacional para a Reconstrugdo e
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Desenvolvimento (Banco Mundial)

FAO

ALADI
BID
SELA
OoMC
OMA
OMPI

OMT
UNCTAD

PNUD

OIE
APEC

Organizagao das Nacdes Unidas para a
Alimentagdo e Agricultura

Associagdo Latino-Americana de Integragao
Banco Interamericano de Desenvolvimento
Sistema Econdmico Latino-Americano
Organizacdo Mundial de Comércio
Organizagao Mundial de Aduanas
Organizagao Mundial de Propriedade
Intelectual

Organizagao Internacional de Turismo
Conferéncia das Nagoes Unidas para o
Comércio e o Desenvolvimento

Programa das Nagdes Unidas para o
Desenvolvimento

Escritério Internacional de Epizootias

Foro de Cooperacdo Econdmica Asia-Pacifico
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II - ECONOMIA, MOEDA E FINANCAS

1. Conjuntura econdémica

Em 2005 a economia chilena apresentou o melhor de-
sempenho dos Ultimos 8 anos, em razdo da persisténcia de
condicdes favoraveis no cenario exterior e de seus efeitos ex-
pansivos sobre a demanda interna.

As novas altas registradas pelas cotagdes internacionais
dos principais produtos chilenos de exportacdao, como cobre,
molibdénio e celulose, mais que compensaram os efeitos ne-
gativos da escalada, ao longo do ano, da cotagdo do petrdleo,
o principal produto chileno de importagdo. Assim, pelo segundo
ano consecutivo, os termos de troca com o exterior apresenta-
ram evolugdo favoravel (aumentaram 20,1% em 2004 e 7,1%
em 2005), embora em queda.

O ritmo de crescimento da economia aumentou ligei-
ramente, passando de 6,1% em 2004 para 6,3% em 2005.
Como reflexo da nova valorizagdo do peso chileno em relagao
ao ddlar, que, em termos reais, foi de 0,5% em 2003, 13,9%
em 2004 e de 11,5% em 2005, o PIB em ddlares registrou
expansdo ainda maior, passando de US$ 94,1 bilhdes em 2004
para cerca de US$ 115 bilhdes em 2005, com o que a renda per
capita média dos chilenos se situou acima de US$ 7.000,00.

O crescimento da economia chilena foi impulsionado pe-
las exportagles, beneficiadas pela nova alta das “commo-
dities” nos mercados internacionais, e pela demanda interna,
que deu importante salto (expandiu-se 11,1% em relacao a
2004), gracas a vigorosa reativacdo dos investimentos e ao
maior dinamismo alcangado pelo consumo.

A inflagdo, calculada em funcdo do Indice de Precos do
Consumidor (IPC), aumentou de 2,4% em 2004 para 3,7% em
2005. Esse moderado aumento foi induzido, principalmente,
pela elavagdo da cotagdo internacional do petréleo (quase 95%
do consumo doméstico do combustivel é abastecido com im-
portacdes) e seus efeitos sobre os pregos internos da energia
e do transporte.

De acordo com dados oficiais, a taxa média anual de
desemprego diminuiu de 8,9% do total da forga de trabalho do
pais, em 2004, para 8,0%, em 2005. Também apresentaram
comportamento positivo os salarios reais da forga de trabalho,
ao registrarem aumento da ordem de 2,5% em 2005.

A relativa recuperacdao observada no nivel de empre-
go teria sido promovida, em boa medida, pela reativagdo da
demanda interna, uma vez que os setores voltados para o
mercado interno se caracterizam como mais intensivos em
mao-de-obra do que o setor exportador. Ao longo de 2005, a
economia criou cerca de 170 mil novos empregos.

Produto Interno Bruto a pregos correntes (2000-2005)

2000 2001 2002 2003 2004 2005*
PIB (em US$ bilhdes)

74,9 68,4 66,9 72,0 94,1 115,0
Crescimento real (%)

4,5 3,4 -2,2 3,3 6,1 6,3
Fonte: Banco Central de Chile e Instituto Nacional de Estatisticas
* Previsdo

Formacao do PIB, por principais setores de atividade

Setores de atividade 2003 2004 2005
Comércio e servigos 9,3% 8,2% 8,1%
InduUstria manufatureira  18,0% 17,0% 16,1%
Servigos financeiros 13,2% 12,5% 11,8%
Mineragao 8,7% 13,4% 16,0%
Transportes e

comunicacOes 7,2% 6,9% 6,5%
Agropecuario e florestal 3,9% 3,5% 3,1%
Saude e educagdo 12,8% 12,0% 11,7%
Construcao civil 7,8% 7,5% 7,8%
Habitacao 52% 4,7% 4,3%
Eletricidade, gas e agua 3,0% 2,8% 2,8%
Administragdo publica 4,2% 4,0% 3,9%




Pesca 1,4% 1,8% 1,9%
Outros 53% 7,1% 6,0%

Fonte: Banco Central do Chile

Taxa de desemprego, 2000-2005 (%)

1997 2000 2001 2002 2003 2004 2005
6,1 9,2 9,2 9,0 8,5 8,6 8,0

Fonte: Banco Central de Chile, Boletin Mensual

Por oito anos consecutivos, o Chile registrou quedas sig-
nificativas nos indices de inflagdo - quando medidos pelo indice
de precos ao consumidor - resultado da aplicacdo de politicas
de metas pré-estabelecidas pelo Banco Central chileno. Em
2000, o indice apresentou alta, alcancando 3,8%. Em 2001,
teve inicio uma trajetdria de queda, registrando-se 3,6%. Em
2003, a variacao anual do IPC atingiu apenas 1,1%.

Indices de precos ao consumidor, 1999-2004 (variagao
percentual anual)

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
3,4 3,8 2,6 2,8 1,1 2,4 3,7

Fonte: Banco Central de Chile

2. Principais setores de atividade
Agricultura, pecuaria, silvicultura e pesca

No ano 2004, os setores agropecuario, florestal e pes-
queiro da economia chilena contribuiram com cerca de 6,1%
para a formacao do PIB e empregaram aproximadamente
12,7% da forga de trabalho. Em 2005, as exportagdes do setor
registraram um recorde de US$ 7,9 bilhdes, 20,1% a mais do
que em 2004. Os principais destinos dos produtos silvestres e
agropecuarios foram os Estados Unidos, México e Taiwan.
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A agricultura chilena dedica-se, principalmente, aos
cultivos de trigo, aveia, cevada, arroz, milho, feijdo, batata e
beterraba. Nado obstante, o setor agricola mais dinamico tem
sido o de frutas, cujos principais itens se encontram relaciona-
dos a seguir:

Producgdo de frutas (principais itens) 2000/01-2004/05

(em 1.000 t.)

Produto 2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05
Macas 1.135 1.050 1.150 1.250 1.300
Péssegos 195 190 198 210 215
Peras 205 202 203 205 210
Laranjas 101 114 120 125 140
Uvas de mesa 905 999 1.050 1.100 1.150
Ameixas 210,5 210 245 255 250
Kiwis 120 128 125 145 150
Limdes 132 140 150 160 165
Nectarinas 95 84 95 94 96
Abacates 110 130 140 140 160

Fonte: Ministério da Agricultura/ODEPA-Chile
Carne

A producgdo chilena de carne bovina é suficiente para
abastecer cerca de 60% do mercado interno, sendo os outros
40% supridos através de importagdes, as quais, até fins de
2005, eram originarias principalmente do Brasil e da Argen-
tina.

As importagdes de carne bovina desses dois paises tém
enfrentados nos ultimos anos dificuldades em decorréncia de
surtos de febre aftosa, que tém determinado embargo do pro-
duto no mercado local pelas autoridades sanitarias chilenas.

Embora a producdo local de carne bovina ndo seja su-
ficiente para atender o consumo interno, o Chile vem aumen-
tando suas exportagdes desse produto para alguns mercados
externos selecionados.
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No que se refere a carne ovina, suina e de aves, a produgdo chilena é suficiente para atender o mercado interno, inclusive
havendo excedentes que sdao exportados.

Producgdo pecuaria (itens selecionados), 2000-2005

Produto 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Carne bovina (1.000 t.) 226,4 217,6 199,9 191,7 208,2 215,6
Carne ovina (1.000 t.) 11,1 10,8 9,8 9,6 9,5 9,2
Carne suina (1.000 t.) 261,5 303,0 350,7 365,3 372,8 410,6
Aves (1000 t) 438,2 485,1 452,1 464,4 535,0 549,9
Ovos (milhdes de unidades) 2195,1 2312,3 2275,8 2.275,0 2.390,0 -
Leite (milhdes de litros) 1.990,0 2.190,0 2170,0 2.130,0 2.250,0 2.300,0

Fonte: Min. de Agricultura, ODEPA
Mineracao

A maior riqueza natural do Chile sdo suas imensas reservas de minerais, que corresponderam, em 2004, a 52,8% do valor
das exportagdes do pais, contra 41,4% em 2003. Comparativamente a 2003, houve em 2004 significativo aumento (21,5%) do valor
das exportagdes do setor. Em 2003, o cobre representou, em valor, 89,6% das exportacdes chilenas de minérios. Os destinos mais
importantes para as exportacdes de cobre sdo: Asia 54%; Europa 28,8%; e América 16,8%.

O Chile produz cerca de 35,8% do mineral de cobre do planeta, respondendo por cerca de 40% do mercado mundial. O setor
estatal lidera a produgdo do complexo mineiro-industrial chileno, através da empresa Corporacién Nacional del Cobre de Chile (CO-
DELCO), que, no ano de 2004, foi responsavel por 32% do cobre produzido no pais.

Nos Uultimos anos, como resultado de investimentos estrangeiros no setor de mineracgdo, a producdo das minas privadas tor-
nou-se bastante expressiva, embora a CODELCO siga mantendo a lideranca no setor, em nivel mundial, como a maior produtora de
cobre. Em 2004, a empresa produziu 1.733,2 mil toneladas de cobre fino, o que representou 11,9% do mercado mundial.

Outros produtos minerais também importantes sdo: minério de ferro, molibdénio, ouro, manganés e zinco.

Produgdao mineral (principais itens) 2000 - 2004

Produto 2000 2001 2002 2003 2004
Cobre (1.000 t.) 4.602 4.739 4.580 4.904 5.412
Minério de ferro (1.000 t.)(1) 8.728 8.834 7.268 8.011 8.003
Molibdénio (t.) 33.186 33.491 29.466 33.373 41.883
Zinco (t.) 31.403 32.762 36.161 33.051 27.635
Manganés (t.) 41.716 31.320 12195 19.641 25.801
Ouro (Kg.) 54.142 42.672 38687 38.953 39.986
Prata (Kg) 1.242.193 1.348.666 1.210.473 1.312.789 1.360.139

Fonte: Ministério de Mineragdo.
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Producgdo chilena de cobre comercializavel 2000 - 2004
(milhares de toneladas métricas)

2000 2001 2002 2003 2004
CODELCO-CHILE 1.515,7 1.592,3 1.519,7 1.562,5 1.733,2
Division Chuquicamata 630,1 641,9 596,8 601,1 691,8
Division Salvador 80,5 81,2 72,8 80,1 874,9
Division El Teniente 355,7 355,6 334,3 339,4 435,6
Division Andina 258,0 253,3 218,7 235,8 239,9
Outros produtores 3.086,3 3.146,7 3.060,9 3.341,7 3.679,3
TOTAL 4.602,0 4.739,0 4.580,6 4.904,2 5.412,5

Fonte: Comision Chilena del Cobre.
Industria de transformacdo

A producdo industrial chilena teve um acentuado crescimento, situado em média entre 5% e 6% nos ultimos anos. Os desta-
ques maiores ficaram por conta dos setores quimico, bebidas e papel.

Em 2004, a indUstria manufatureira chilena contribuiu com 15,9% para a formagdo do PIB. Além dos produtos ja citados,
também destacaram-se em 2004 o setor de fabricagdo de maquinas de uso especial (crescimento de 173,1% com relagdo a 2003) e
de produtos de tabaco (alta de 18,1%).

Energia

O petrdleo segue como o principal combustivel, suprindo cerca de 40% de suas necessidades energéticas da economia do
pais. A producdo nacional de petrdleo cru, desde o ano de 1992, vem apresentando quedas substanciais. Em virtude do progressivo
esgotamento dos pogos em exploragdo. De 1997 a 2003, a queda da produgdo chegou a 38%.

Diante das escassas reservas petroliferas chilenas, a Empresa Nacional de Petroleo (ENAP) reorientou suas atividades para
o exterior com o objetivo de satisfazer a demanda total. O petréleo cru foi o principal produto importado pelo Chile em 2005, com
11,6% sobre o total das importagdes nacionais. Os principais paises fornecedores de petrdleo cru em 2005 foram: Argentina (37,3%),
Angola(30,0%), Brasil (14,4%); Nigéria (6,1%) e Equador (4,8%).

A eletricidade é outro importante elemento da matriz energética do pais. As maiores empresas do setor sdo: Empresa Nacional
de Eletricidade S.A. (ENDESA), GENER., CHILQUINTA, Colbln S.A., Pehuenche S.A. e CHILECTRA S.A. Ao longo de 2004 a importacdo
de energia elétrica da Argentina também aumentou, passando a representar 4,0% do total da energia consumida, atendendo sobre-
tudo as necessidades do setor mineiro.

No tocante a distribuicdo de eletricidade, o setor mineiro é o maior consumidor (34,1%, em novembro de 2004), seguido pela
indastria (30,0%), setor residencial (15,7%) e comércio (10,6%).
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Existem importantes reservas de gas natural no extremo sul do pais, na regido de Magalhdes, mas a produgdo nacional estd
em queda desde 1997, quando comegou a operar o Gasoduto Andino, que transporta gas natural da Argentina para o Chile, para
abastecimento da regido metropolitana, especialmente. O Chile vem, no entanto, sofrendo restricdes de abastecimento acompanha-
da de elevacao de pregos, em fungao das politicas implementadas pelo Governo argentino no setor de gas.

A producgao bruta de carvao mineral caiu significativamente a partir de 1997, quando o Governo desativou as minas de Lota,
as mais importantes do setor, ja que seus custos de producgao se encontravam acima dos precos do mercado internacional, tornando
economicamente inviavel sua manutencdo. Nos anos recentes, o setor enfrentou uma série de crises e iniciou um processo de rees-
truturacdo que prevé a extingdo da indUstria carbonifera da zona de Concepcidén/Arauco.

A produgdo carbonifera vem se reduzindo substancialmente nos ultimos quatro anos. Em 2004, atingiu o volume mais baixo,
com 250,3 mil toneladas.

Producdo energética (2000 - 2004)

Produto 2000 2001 2002 2003 2004
Petroleo (1.000 m3) 392,4 384,8 336,4 209,7 205,3
Gas natural (milhdes m3) 2.702,0 2.683,7 2.543,0 2.181,0 2.106,0
Carvao (1.000 t.) 509,2 568,0 358,2 347,3 250,3
Eletricidade (milhdes de kWh) 39.586 41.286 42.353 45.239 48.871,0

Fonte: Banco Central de Chile, Comision Nacional de Energia, Instituto Nacional de Estadisticas, Empresa Nacional del Petréleo, Empresa Nacional del Carbon,

Empresa Nacional de Electricidad

Consumo de energia primaria (2000 - 2003)

Produto Consumo de Energia
2000 2001 2002 2003

Petréleo cru 105.288 105.573 104.977 111.873
Gés natural 60.310 68.359 68.940 74.582
Carvao 32.127 25.206 25.406 24.291
Hidroeletricidade 16.410 18.645 19.941 19.439
Lenha e outros 42.544 42.462 43.137 40.754
Total 256.730 260.272 262.401 270.939

Fonte: Comision Nacional de Energia.
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IMPORTACAO DE PETROLEO CRU, POR PAIS DE ORIGEM 2002-2005
Valor (milhdes de US$ CIF)

Pais 2002 2003 2004 2005 % Var 05/04
Argentina 1.163,9 1.458,6 1.291,5 1.380,2 6,9
Angola - 64,5 430,8 1.197,1 177,9
Brasil 101,3 224,2 383,0 532,1 38,9
Nigéria 187,6 106,5 375,2 249,0 -33,6
Equador - - 57,8 180,4 211,9
Peru 83,2 168,1 191,0 85,1 -55,4
Total 1.615,1 2.130,5 2.874,6 3.779,1 31,5

Fonte: Banco Central de Chile
Comércio

O ritmo de crescimento da economia se reflete, também, no excelente comportamento das vendas do comércio varejista, que
cresceu 7,4% em 2005, 2,4% a mais do que em 2004. As vendas nacionais, em 2005, totalizaram um montante de US$ 29.755 e
em 2004 US$ 27.374.

As vendas per capita, em 2005, foram de US$ 1.830, superando em 60% a média de uma década atras. Atualmente, o Chile
se asemelha as cifras de paises desenvolvidos, no que se refere ao gasto per capita no comércio de bens, que, em 2005, foi de US$
3,00 por cada US$ 10,00 da renda per capita.

Os principais setores, responsaveis pela expansao no consumo correspondem ao setor de alimentagao e bebidas, cujas vendas
estdo estimadas, em 2005, ao redor de US$ 15.000 milhdes, seguido pelo setor de vestuario, calcados e téxteis, com US$ 6.000
milhdes.

Os principais fatores que contribuem para a expansao do consumo s&o a criagdo de novos empregos, o aumento real dos sala-
rios a um ritmo de 1,8% nos Ultimos 12 meses, a valorizacdo do peso chileno em relagdo ao ddlar, a reducdo das tarifas alfandegarias
dos bens de consumo duraveis.

Vendas do comércio, excluindo o setor automotriz e de combustiveis

ANO VENDAS (US$ milhdes)
2000 22.298
2001 23.912
2002 25.178
2003 26.308
2004 27.374
2005 29.755
2006* 31.500
Fonte: Instituto Nacional de Estadisticas, Banco Central e Camara de Comercio de Santiago. *Valor estimado para 2006
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3. Moeda e finangas
3.1 Moeda

A unidade monetaria do Chile é o peso ($), dividido em
centavos, que, na pratica, ndo sdo utilizados. E uma moeda
livremente conversivel.

O “délar observado” ou “ddlar de mercado”, corresponde
ao valor médio das operagbes de compra e venda de ddlares
realizadas pelos diversos bancos comerciais da praga, valido
para todas as operagdes com acesso ao mercado formal de
divisas, isto &, importacdes, exportacoes, liquidagao de divisas
ou remessa de lucros associados a investimentos estrangeiros
etc.

Além disso, existe o chamado “ddlar de referéncia” ou
“délar acuerdo”: anteriormente utilizado para determinar a
“faixa de flutuacgdo”, existente até meados de 1999. Apesar de
ter sido eliminado, esse sistema de faixa de flutuagdo ainda
tem cotagbes diarias publicadas pelo Banco Central do Chile
com um fim meramente referencial.

As cotagdes médias anuais do peso em relagdo ao délar
norte-americano (o chamado “ddlar observado”), no periodo
2001-2005, foram as seguintes:

2001 2002 2003 2004 2005
$/US$ 634,9 6889 691,4 609,5 559,7

Fonte: Banco Central de Chile

3.2 Balango de pagamentos e reservas internacionais

O balango de pagamentos chileno mostrou em 2003 um
déficit em transacgGes correntes de US$ 779 milhdes. Por outro
lado, a conta de capitais apresentou um resultado liquido de
US$ 1.511 milhdes, tendo se registrado um déficit do balango
de pagamentos de US$ 366 milhdes. A balanca comercial al-
cangou um superavit de US$ 3.723 milhdes, como resultado

de exportacdes no valor de US$ 21.664 milhdes e importacdes
de US$ 17.941. O crescimento do valor das exportagdes em
2003 deveu-se tanto aos aumentos de volume como a recupe-
racao dos pregos de importantes produtos de exportacao, os
quais haviam caido no ano anterior em fungdo do deprimido
nivel da demanda externa.

No ano 2004 o balango de pagamentos chileno registrou
um saldo positivo de US$ 2.074 transagdes correntes. Este re-
sultado constitui uma significativa reversdo de tendéncia com
respeito ao déficit de US$ 779 milhGes observado nesta conta
no ano anterior. Com estes resultados o saldo do balango de
pagamentos fechou o ano de 2004 com um déficit de US$ 191
milhdes. O melhoramento da conta de transagdes correntes
explicou-se principalmente pelo superavit de balanca comer-
cial, que se incrementou em US$ 5.862 milhdes, junto a me-
lhores resultados em transferéncias correntes. O superavit da
balanca comercial acumulado no ano 2004 atingiu a US$ 9.585
milhdes. Este saldo se explica por um maior aumento no valor
das exportacdes as quais alcangaram US$ 32.520 milhdes no
periodo. Esta cifra se explica pelo importante aumento dos
precos bem como pelo crescimento dos volumes exportados.
A evolugdo dos precos refletiu as melhores expectativas de
crescimento econ0mico da economia mundial. Em particular,
no caso do cobre, o aumento de cerca de 60% no prego em re-
lagcdo ao ano anterior se explicou por um aumento do consumo
fisico, junto a uma queda progressiva dos inventarios.

O balango de pagamentos chileno em 2005 apresentou
um saldo positivo de US$ 1.716 milhdes, nitidamente superior
ao déficit observado em 2004. As exportacdes de bens alcan-
caram US$ 41.297 milhGes naquele ano. Por setores, os envios
fisicos do setor de mineracdo foram afetados pela alta base
de comparacdao do ano 2004. Para o cobre, em particular, se
registrou uma queda em volume. Nao obstante, este resultado
foi compensado pelos altos precos deste metal, registrando-
se um preco médio anual de US$1,67 a libra peso durante o
periodo.

O balanco de pagamentos chileno encerrou o ano de
2006 com um saldo positivo de US$ 1.997 milhdes. Este re-
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sultado explica-se explica pelo superavit da conta de transacdes correntes que, por sua vez, foi o resultado, principalmente, de um
expressivo crescimento do superavit da balanca comercial. Este superavit, superior em cerca de 100% ao do ano anterior, obteve-se
com aumentos de valor e foi resultado do importante dinamismo dos pregos das exportagdes que experimentaram um aumento da
ordem de 40%, destacando-se o cobre com 75%. As exportacdes de bens alcancaram US$ 58.116 milhdes em 2006. Esta cifra se
explica, em grande parte, pela alga de pregos ja mencionada, especialmente do cobre, tendéncia ja observada desde o primeiro se-
mestre de 2004 e que levou o referido prego a um maximo histdrico no primeiro semestre de 2006.

Balanco de Pagamentos (2003 - 2006)

Balanco de Pagamentos (US$ milhdes) 2003 2004 2005 2006

A. Balanga comercial 3.723 9585 10.805 22.213
Exportagoes 21.664 32.520 41.297 58.116
Importagdes -17.941 -22.935 -30.492 -35.903

B. Servigos nao financeiros -618 -746 -636 -922
Créditos 5.070 6.034 7.020 7.504
Débitos -5.688 -6.780 -7.656 -8.426

C. Servigos financeiros -4.489 -7.837 -10.645 -19.392

D. Transferéncias unilaterais 605 1.072 1.791 3.357

E. TransagGes Correntes (A+B+C+D) -779 2.074 1.315 5.256

F. Conta de capitais 1.511 -1.805 -52 -5.790

G. Erros e Omissoes -732 -270 -1.264 534

H. Saldo do Balango de Pagamentos -366 -191 1.716 1997

Fonte: Banco Central de Chile
Reservas internacionais

Sob um regime de cambio flexivel, as reservas internacionais de um pais contribuem para reduzir os riscos de crises de
liguidez e permitem a autoridade econOmica intervir excepcionalmente no mercado cambial. Uma primeira avaliacdo a respeito da
adequacdo das reservas internacionais do Chile permite concluir que as reservas internacionais deste pais sao altas se medidas como
fracdo do PIB ou do M2, porém, segundo o Banco Central do Chile, se posicionam em niveis similares aos de outros paises de caracte-
risticas parecidas. Por outro lado, devido ao baixo risco que apresenta a economia chilena, alteragdes marginais nas reservas tem um
impacto pouco significativo na probabilidade de crises ou no spread soberano do pais. Por Ultimo, conforme caiu o spread soberano do
Chile, também o fez o custo das reservas. De fato, apesar de ter uma relagdo reservas/PIB alta, o custo das reservas internacionais
chilenas como fragao do produto seria bastante menor que o custo de outras economias emergentes.

As reservas em ouro ao final do exercicio de 2006 alcancavam US$ 4,3 milhGes, equivalentes a 7.940 ongas troy de ouro fino
valorizadas a US$ 544,03 por onga.

Informa-se, a seguir, o valor, em US$ milhdes, das reservas em ouro incluidas nos ativos de reserva do Banco Central do Chile
no periodo 2003/2006 ao final de cada ano:
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Reservas em ouro (2003/2006)

Fonte: Banco Central do Chile

Ano US$ milhdes 3.3 Financas publicas

2003 2,7

2004 3,0 O orgamento publico chileno para 2007 prevé despesas
2005 3,3 em moeda local e estrangeira, respectivamente, de 17,4 tri-

Fonte: Banco Central do Chile. Ihdes de pesos (a taxa de cdmbio média anual prevista para

2007, de 555 pesos/ddlar, sdo equivalentes a US$ 31,4 bi-
Ihdes) e de US$ 5,6 bilhGes. As despesas em moeda estrangei-
ra concentram-se basicamente em dois itens: transferéncias

i 2003 2004 2005 2006 de capital (79,0% do total) e servigo da divida (14,1%). As
US$ bilhdes 15,8 %6'0 16,9 19,4 despesas das diversas reparticdes do Governo Central e dos
Fonte: Banco Central de Chile. Poderes Legislativo e Judicidrio seriam financiadas, na propor-
cao de 85,7%, com recursos transferidos do Tesouro Nacio-
nal (o chamado Aporte Fiscal), e, nos restantes 14,3%, com
a geracdo de receitas proprias, tais como a arrecadagdo de
contribuicdes dos sistemas publicos da previdéncia social e da
salde, e a cobranca por parte de algumas reparticoes de taxas
pela prestacdo de determinados servicos.

Os quadros a seguir apresentam as receitas e despesas

Reservas internacionais liquidas (2003 - 2006)

A tabela abaixo mostra, para os anos de 2003 a 2006,
em US$ milhdes os montantes de direitos especiais de saque
(DES), existentes entre os ativos de reserva mantidos pelo
Banco Central do Chile ao final de cada ano:

Direitos Especiais de Saque (DES)

_ em moeda nacional e em moeda estrangeira convertida em
Ano US$ milhdes ddlares, consideradas na Lei de Orcamento do Setor Publico
2003 45,6 do Chile para o ano 2007:
2004 52,6
2005 52,6 Orgcamento publico do Chile, em milhares de US$ ddla-
2006 54,6 res (2007)
Fonte: Banco Central do Chile.
. RECEITAS 5.584.744
Apresenta-se, a seguir, a posigao das reservas no FMI, Impostos 2.130.900
incluidas nos ativos de reserva do Banco Central do Chile, em Transferéncias correntes 666
US$ milhdes, no periodo 2003/2006, ao final de cada ano: Rendas da propriedade 2.450.431
. Receitas operacionais 3.405
Posicao de reservas no FMI Outras receitas correntes 43.110
. Venda de ativos financeiros 923.342
Ano US$ milhoes Recuperacdo de empréstimos 939
2003 582,2 Endividamento 26.660
2004 445,6 Saldo inicial de caixa 5.291
2005 188,8
2006 113,2
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DESPESAS 5.584.744
Despesas de pessoal 119.379
Bens e servigos de consumo 173.546
Despesas de seguridade social 2.172
Transferéncias correntes 57.405
Aquisicdo de ativos nao financeiros 7.000
Aquisicdo de ativos financeiros 10
Iniciativas de investimento 13.219
Empréstimos 939
Transferéncias de capital 4.417.276
Servigo da divida 791.798
Saldo final de caixa 2.000

Fontes: “Ley N° 20.141, Presupuestos del Sector Publico para el Afio 2007”
Diretoria de Orgcamento. Ministério da Fazenda do Chi-

O Governo chileno no orgamento de 2007 colocou énfa-
se nas seguintes areas: protecdo social, educacgdo, habitagédo
e urbanismo, inovagao; empreendimento e competitividade in-
ternacional.

Na area da educagdo, as despesas registraram cresci-
mento real de 10,6%. Na area da salde as despesas globais
crescem 13%. No que diz respeito a entrega de habitacGes para
0s segmentos mais pobres da populagdo, além das mudangas
que serdo introduzidas com vistas a melhorar a qualidade das
mesmas, se prevé incremento na despesa de 12,4%.

Por outro lado, se prevé incremento de 17,1% no inves-
timento em infra-estrutura, que, entre outros projetos, con-
sidera a pavimentacdo de estradas secundarias, com especial
énfase em rotas que conectam zonas produtivas com portos
e em rotas turisticas, modernizagdo de portos e aeroportos e
construgao de obras de irrigagao.

Também se prevé aumentar em 17% as despesas publi-
cas em inovagao, que sao focalizados nas pequenas empresas,
pelo fato de serem mais intensivas em mao-de-obra. De modo
geral, os recursos publicos para as pequenas e médias empre-
sas (pymes), distribuidos em um grande numero de progra-

mas, crescerao em 10%.

As autoridades governamentais chilenas destacaram
que o orcamento publico para o ano 2007 é o mais expansivo
desde o retorno do pais ao regime democratico, em 1990, e
que quase 70% do total das despesas serdo alocadas a area
social.

4. Sistema bancario

O sistema bancario é regulado pelo Banco Central do
Chile (6rgdo auténomo) e pela Superintendéncia de Bancos e
InstituigBes Financeiras, entidade vinculada ao Ministério da
Fazenda. Ha vinte e seis instituicGes financeiras comerciais,
sendo que dezenove sdo sociedades bancarias estabelecidas
no Chile, seis sao sucursais de bancos estrangeiros e uma das
instituicbes € um banco estatal (empresa publica autbnoma
regida por uma lei organica propria).

As principais instituicoes sao: Banco de Chile, Banco
Santander e Banco Estado. O principal grupo do setor é o San-
tander-Central Hispano (SCH), que, em abril de 2002, adquiriu
35,45% do capital social do Banco Santiago, elevando para
77,9% sua participacdo acionaria naquele banco. A operacdo
significou o inicio do processo de fusdo de dois dos maiores
bancos do Chile, o Santiago e o Santander, criando uma em-
presa que passou a ter cerca de 28% do total das aplicages
do sistema financeiro chileno naquele ano.

O sistema financeiro chileno passou por reformulagdes,
nos ultimos anos, entre as quais uma significativa quantidade
de fusbes e, mais recentemente, a introducdo de modificacdes
na normativa bancaria visando a internacionalizacdo do sis-
tema bancario. O crescimento dos bancos chilenos tem sido
estavel, em funcdo das politicas de fiscalizacdo do Governo
e das praticas das instituicdes baseadas num equilibrio entre
desenvolvimento e risco. Nos ultimos dez anos, o mercado
financeiro chileno observou expansses significativas na area
de fundos de pensodes, fundos mutuos, seguros, leasings etc.
O mercado de agdes também desenvolveu-se nos anos recen-




Como Exportar

Il cpife

22

B Sumario

tes, sobretudo a partir de 2003, quando se elevaram os montantes das transacgdes, os dividendos pagos, o patriménio bursatil e as

emissoes inscritas.

Atualmente, o Unico banco brasileiro com presenca no Chile é o Banco do Brasil, que opera regularmente no financiamento
do comércio exterior entre os dois paises. Os enderecos dos principais bancos chilenos e estrangeiros, inclusive do Banco do Brasil,

encontram-se no Anexo 1.7.

“Ranking” das instituicdes financeiras que operam no Chile (Jun/2004 - Jun/2005)

Banco Junho/2004 Junho/2005
% participagao Posicdo % participagao Posigao

Banco Santander Chile 23,42 1 22,95 1
Banco de Chile 17,80 2 17,76 2
Banco Estado 13,04 3 13,12 3
Banco de Crédito e Inversiones 11,17 4 11,42 4
BBVA 7,49 5 7,65 5
Corpbanca 6,16 6 6,56 6
Banco del Desarollo 3,66 7 3,76 7
Scotiabank Sudamericano 3,26 8 2,96 9
Banco Security 2,84 9 3,17 8
Banco do Brasil S.A. 0,08 23 0,07 22

Fonte: Superintendencia de Bancos e Instituciones Financieras de Chile.
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III - COMERCIO EXTERIOR

1. Evolucao recente: consideracoes gerais

O comércio global do Chile, equivalente a soma dos em-
barques de exportagdo mais as importacdes, atingiu a cifra
de US$ 69.836 milhdes em 2005, o que representou um sig-
nificativo aumento de cerca 27% em relagao aos US$ 54.956
milhdes registrados em 2004. As exportacdes chilenas totali-
zaram US$ 39.536 milhGes no periodo em questdo (aumento
de 23,5%), e as importagdes atingiram US$ 30.300 milhdes
(31,7% a mais do que em 2004).

Comeércio exterior total (2000 - 2005)
(em US$ milhdes)

Anos Exportagoes Importagoes Balanga
Valor CIF Valor CIF Comercial

2000 18.761 18.089 671,8
2001 17.721 17.178 42,7
2002 18.340 15.827 2.256
2003 21.046 18.031 3.015
2004 32.000 22.956 9.044
2005%* 39.536 30.300 9.232

Fonte: Banco Central de Chile.

* Valor estimado

Nota-. As novas séries de contas nacionais e de balanco de
pagamentos langadas pelo Banco Central do Chile em janei-
ro de 2005 apresentam importantes diferengas com aqueles
calculados pelas séries estatisticas usadas anteriormente.
Contudo, as novas séries estatisticas ainda ndo incluem infor-
macdo mais detalhada sobre o comércio exterior, razdo pela
qual os dados a seguir apresentam divergéncias em relagdo
aqueles indicados no item II. Economia, Moeda e Financas.

O excelente comportamento que o comércio exterior
apresentou em 2005, se deve gracas as altas cotagGes inter-

nacionais das “commodities” exportadas pelo pais. As expor-
tacoes chilenas de bens num periodo de apenas dois anos pra-
ticamente dobraram, passando, em valor FOB, de US$ 21,0
bilhdes, em 2003, para US$ 32,0 bilhdes, em 2004 e US$ 39,5
bilhdes, em 2005. Assim, o valor das exportagdes incremen-
tou-se 52,1%, em 2004 e 23,5%, em 2005.

O cobre, mais uma vez, teve papel relevante nos bons
resultados das exportacdes. Sua cotagdo, entre 2004 e 2005,
passou de US$ 1,30/libra para US$ 1,67/libra (aumento de
28,4%), com o que o valor das exportagdes do metal aumen-
tou de US$ 14,3 bilhdes para US$ 17,3 bilhdes (45,1% do total
das receitas chilenas de exportacdo). O molibdénio, subprodu-
to do cobre, utilizado como insumo na fabricagao de agos finos,
tornou-se o segundo maior produto chileno de exportacao.

Os demais produtos de exportacao registraram aumen-
tos moderados de pregos em relagdo ao peso, os quais, em al-
guns casos, foram anulados pela queda do délar. Tal situacao,
que se traduz em menor competitividade e rentabilidade, vem
afetando mesmo setores consolidados, como a salmonicultura,
vinicultura e fruticultura, e, sobretudo, pequenas e médias em-
presas. Nesse contexto, organizagdes do empresariado local,
vinculadas aos setores produtivos tanto de exportagdao quanto
de substituicdo de importagdes, vém instando as autoridades
econbmicas a realizarem intervengées no mercado cambial,
com vistas a reverter a queda da taxa de cadmbio.

As importagdes chilenas de bens aumentaram 31,7%
em termos anuais e passaram de US$ 23,0 bilhdes em 2004
para US$ 30,3 bilhdes em 2005. Classificadas, segundo cate-
goria de produtos, as importagcdes, em 2005, apresentaram a
seguinte evolucdo: bens de consumo (US$ 4,8 bilhGes e au-
mentaram 23,0% em relagdo a 2004); bens intermediarios
(US$ 16,3 bilhdes e 30,0% de aumento); e bens de capital
(US$ 6,7 bilhdes e 56,5% de aumento). O forte aumento das
importacdes de bens de capital reflete o grande dinamismo
alcancado pelos investimentos. Ja no incremento das importa-
cOes de bens intermediarios pesou, fundamentalmente, o efei-
to da alta da cotagdo média anual do petrdleo, que passou de
US$ 41,4/barril para US$ 57,0/barril. Assim, as importagdes
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chilenas de petréleo, apesar da queda registrada em seus vo-
lumes, aumentaram de US$ 2,7 bilhdes em 2004 para US$ 3,6
bilhdes em 2005.

A dependéncia do comércio exterior chileno em relagao
ao cobre ainda é alta, embora se tenha constatado uma ten-
déncia de redugdo na sua participacdo nos anos anteriores,
nao repetida em 2004, como vimos, pela valorizagdao do pro-
duto no mercado internacional. Se em 2001 cerca de 38,8%
das exportacdes chilenas corresponderam ao cobre, em 2005
sua participacdo foi de 45,1%. A estatal Corporacion del Cobre
(CODELCO) é a maior exportadora de cobre do pais.

Os principais produtos da pauta de exportacgdes chile-
na foram o cobre (responsavel por 45,1% do total exportado),
produtos industriais (38,5%), produtos agricolas, florestais e
pesca (7,3%) e minérios ndo-cobre (6,8%).

2. Comércio exterior

Os produtos chilenos sdao exportados para diversos
paises, embora em 2005 os cinco principais parceiros sejam
responsaveis por 47,4% do intercambio comercial total (EUA
15,3%, China 9,6%, Japao 7,8%, Brasil 7,5% e Argentina
7,2%). Se levarmos em consideragdo os blocos econ6micos,
a Asia deslocou a Unido Européia como principal parceiro chi-
leno, com 27,1% de participacdo em 2005. A Unido Européia
teve, no mesmo periodo, uma participacdo de 21,0%. O NAF-
TA teve 20,6% do total do intercambio comercial e o Mercosul
ocupou a quarta posicao, com 15,2%.

Os principais destinos das exportacdes chilenas (em
2005) sdo os Estados Unidos (15,8%), o Japao (11,5%), a
China (11,1%) e os Paises Baixos (5,8%). O Brasil é o destino
de 4,4% dos produtos chilenos.

No tocante as importagdes (em 2005), destacam-se
os Estados Unidos (14,6%) a Argentina (14,5%) e o Brasil
(11,6%) como principais fornecedores.

Embora as importagdes tenham-se expandido acima
das exportacdes, o saldo positivo da balanga comercial au-

mentou apenas ligeiramente, passando de US$ 9,0 bilhdes em
2004 para US$ 9,2 bilhdes em 2005. Nao obstante, a posicao
da conta corrente do balango de pagamentos tenha sido rever-
tida, passando de um superavit de US$ 1,39 bilhdo, em 2004,
para um déficit de US$ 464 milhdes, em 2005, numeros que,
expressos em termos do PIB, foram equivalentes a 1,5% e
- 0,4%, respectivamente. Ja o balango de pagamentos passou
de um déficit de US$ 191 milhdes, em 2004, para um supe-
ravit de US$ 1,7 bilhdo em 2005. Em contrapartida, a divida
externa global do pais, apos ter-se mantido estabilizada nos
dois anos anteriores em US$ 43 bilhdes aumentou para cerca
de US$ 45 bilhoes.

Por blocos econémicos ou areas geograficas, os princi-
pais parceiros comerciais do Chile, em 2005, foram: 1) Asia,
com intercambio total de US$ 18,9 bilhGes e participacdo de
34,6% e 17,3% no total das exportagbes e importagdes chi-
lenas, respectivamente; 2) Nafta, com intercdmbio total de
US$ 14,4 bilhGes e participacao de 22,5% e 18,2% no total
das exportacGes e importages chilenas; 3) Unido Européia,
com intercambio total de US$ 13,8 bilhGes e participagdo de
22,9% e 15,6% no total das exportagdes e importagdes chile-
nas; e 4) Mercosul, com intercdmbio total de US$ 10,6 bilhdes
e participacao de 6,2% e 26,8% no total das exportacdes e
importagdes chilenas.

Assim, em 2005, a Asia foi o maior mercado para as
exportagbes chilenas e o Mercosul foi o principal fornecedor
das importacoes chilenas. A posicdao de grande relevancia da
Asia como parceiro comercial do Chile associa-se a crescente
demanda por “commodities” da China, Japao e Coréia do Sul,
e no caso do Mercosul sua importancia comercial esta associa-
da, sobretudo, ao perfil importador do Chile, que, em fungao
de sua condigdo de pais em desenvolvimento e de baixa renda
per capita, prioriza a compra de produtos com boa relagdo
preco/qualidade.

Um fator importante no comércio exterior chileno tem
sido os tratados de livre comércio. Depois de assinar acordos
com a Unido Européia, os Estados Unidos e Coréia do Sul, o




Chile busca fortalecer seus lagos comerciais com a Asia. O pais
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e a Malasia.

Principais paises compradores

PAIS 2004 2005
US$ % sobre US$ % sobre
Milhdes/ exp. Milhdes/ exp.
FOB  Totais FOB Totais
01 - Estados Unidos 4.863 15,1% 6588 16,6%
02.- Japdo 3.724 11,6% 4.535 11,4%
03.- China 3.222 10,1% 4.385 11,0%

04.- Coréia Do Sul
05 - Paises Baixos
06.- Brasil

07.- Franga

08.- Itdlia

09.- México

10.- Alemanha
11.- Espanha

12.- Argentina
Outros paises
Total das importacoes
chilenas

1.824 5,7%
1.697 5,3%
1.410 4,4%
1.286 4,0%
1.351  4,2%
1.291  4,0%

907  2,8%
743 2,3%
424  1,3%
9.283 28,9%

32.025 100%

2.193 5,5%
2.315 5,8%
1.720 4,3%
1.382  3,5%
1.665 4,2%
1.565 3,9%

927  2,4%
956  2,4%
602  1,5%
10.703 27,0

39.536 100%

FOB  Totais FOB  Totais
01 - Argentina 4.152 16,7% 4.811 15%
02.- Estados Unidos 3.380 13,6% 4.716 14,4%
03.- Brasil 2.781 11,2% 3.779 11,6%
04.- China 1.847 7,4% 2.542 7,8%
05 - Alemanha 829 3,3% 1.180 3,6%
06.- Japao 798 3,2% 1.013 3,1%
07.- Coréia Do Sul 699 2,8% 1.077 3,3%
08.- México 620 2,5% 764 2,3%
09.- Espanha 515 2,0% 620 1,9%
10.- Franga 510 2,0% 682 2,0%
11.- Italia 445 1,8% 520 1,6%
12.- Paises Baixos 186 0,7% 171 0,5%
Outros paises 18.109 34,8% 10.667 32,9%
Total das importacdes
chilenas 24.871 100% 32.542 100%

Fonte: Banco Central de Chile

Principais paises fornecedores

PAiS

2004

US$ % sobre

Milhdes/ imp.

2005
US$ % sobre
Milhdes/ imp.

Fonte: Banco Central de Chile.

3. Composicao do comércio exterior

O desempenho das exportacdes chilenas em 2004 de-
veu-se, basicamente, a itens como minérios, responsaveis
pelo ingresso de pouco mais de US$ 16 bilhdes, e ao setor
de industrializados (especialmente alimentos), que respondeu
pelo ingresso de mais de US$ 11 bilhdes.

No caso das importacdes (estima-se que tenham atin-
gido, 24,8 bilhGes), é a seguinte a composicdo da pauta de
produtos: os bens de consumo durdveis e ndo-duraveis atingi-
ram US$ 3,9 bilhdes; os bens intermediarios (principalmente
petréleo e produtos petroquimicos) responderam por um total
de 14,3 bilhdes, e os bens de capital foram responsaveis por
importagbes no montante de 4,6 bilhdes. Observa-se, assim,
um elevado grau de concentracdo da pauta de importacdes do
pais, ja que a importacdo de produtos derivados do petrdleo e
quimicos é responsavel por mais da metade do valor total das
importacgdes.
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Os acordos de livre comércio e as relagdes com o Mer-

cosul

0O ano de 2004 também foi promissor do ponto de vis-
ta do comércio exterior, sobretudo em virtude da entrada em
vigor dos Tratados de Livre Comércio com os Estados Unidos
e com a Coréia do Sul, além do inicio das negociagdes com a
fndia, China, Cingapura, Nova Zelandia e Japdo. Vale registrar
que o Chile ja mantém acordos de livre comércio com a Unido
Européia, Canada, México e paises da América Central.

Embora ainda seja cedo para avaliar o desempenho
dos TLCs, as avaliagBes iniciais tém sido positivas, especial-
mente do TLC com os EUA. Durante o primeiro ano de vigéncia
do acordo, as exportagdes chilenas para os EUA, das quais
96,5% entram com tarifa zero, alcangaram 4,299 bilhdes de
dolares, aumentando 29,1% em relacdo ao ano anterior, en-
quanto as importacbes cresceram 28,7% e totalizaram 3,095
bilhGes. As exportacdes estiveram dominadas pelo produtos
minerais (cerca de US$ 1 bilhdo e crescimento de 80%) e os
produtos industriais (cerca de US$ 2,4 bilhdes e crescimento
de 22,8%). Cabe salientar que em 1991 apenas 32% dos pro-
dutos exportados pelo Chile para os EUA eram industriais, ao
passo que hoje essa cifra alcanga 57,5%.

No plano das importagles, é interessante notar a ex-
pansdo significativa dos bens de capital (cerca de 30%, bem
maior do que a dos bens de consumo - 15%), talvez um sinal
importante da disposicao de investimento em novas manufa-
turas. Se é dificil prever os efeitos mais de longo prazo dos
TLCs, o fato é que o Chile tem sabido aproveitar a alta com-
petitividade que alcangou em seus “productos estrella”, tanto
na area de mineragdo quanto na pesqueira e na vinicola, e os
tratados seriam a garantia de que os “nichos” serdo protegidos
a médio prazo. Ou seja, oferecem um espacgo para que o pals,
sem perder o que ja conseguiu, amplie e diversifique a sua
pauta.

As relagGes comerciais com o Mercosul também tive-
ram resultados positivos. Houve crescimento significativo com

todos os parceiros e, com o Paraguai, assinou-se um acor-
do que oferece uma zona livre no porto de Antofagasta. Vale
notar que as exportagbes chilenas para o Mercosul tiveram
uma variagdo positiva de 60,2% entre 2002 e 2004 (para esse
valor contribuiu, como dissemos, a apreciagdo do peso frente
ao dolar ocorrida em 2004). Ja as importacdes chilenas do
Mercosul tiveram um crescimento de 19,7%. Assinale-se que
os chilenos mantém demanda de uma participagdo mais ativa
no sistema de solugdes de controvérsias e pedem um reforgo
do Mercosul politico. Porém, é com a Argentina, o principal
parceiro econdmico, que mantiveram, em 2004, a mais dificil
controvérsia, ja que girou em torno de um fator essencial para
manter o desempenho da economia, a energia, com cortes
substanciais de gas em alguns momentos ao longo do inver-
no.

E importante lembrar que o modelo chileno esta base-
ado na abertura ao exterior e é essencialmente dependente do
comércio internacional. As exportacoes, que constituiam cerca
de 15% do PIB em 1974, hoje chegam a mais de 35%. Os
Governos da Concertacién aprofundaram o modelo, sobretudo
se medimos, por tarifas, o grau de abertura. Em 1990, a tarifa
média era de cerca de 11% enquanto a efetivamente praticada
hoje fica em torno de 2%. Os TLCs aprofundam a tendéncia a
abertura, que é objeto de amplo consenso na sociedade. Outro
elemento importante é o fato de o Chile, nos ultimos anos, ter
conseguido diversificar de uma forma importante a sua pauta
de exportacdo e os destinos. As exportacdes de cobre, que
chegaram a constituir, até meados da década de 80, mais de
50% da pauta, cairam, em 2002, para cerca de 44% e foram
superadas pelas exportagdes ndo-tradicionais (vinho, salmao,
produtos de madeira, celulose, etc.). O fato de que em 2004
as exportacdes de cobre responderam por 47,4% das vendas
totais para o exterior se deveu especialmente a valorizacdo
da cotagdo dessa commodity. A diversificagao fica ainda mais
clara se notarmos o crescimento de 263% nas exportagdes
nao-cobre entre 1985 e 1995. O modelo se completa com uma
consistente geréncia macroecondmica (fundamental para um
pais que depende, em boa medida, de credibilidade para atrair
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investimentos, ja que o mercado interno é muito limitado) e com regras altamente favordveis ao investimento internacional.

Convém lembrar que os grandes investimentos em mineragdo da década de 80 se fizeram praticamente com a mais ampla
isencdo fiscal e uma das “derrotas” do Governo em matéria de politica econdmica foi justamente a de ndo ter conseguido impor um
“royalty” para a mineracao, em razao da oposicao do Congresso ao projeto de lei enviado pelo Presidente Ricardo Lagos.

Chile: importagOes por principais grupos de produtos, 2000-2005
(US$ milhdes CIF)

Grupo/Produto 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Minerais 2.418,8 2.209,0 2.114,2 2.743,4 3.919,6 5.442,7
Carvao, petréleo e gas
Natural 2.365,9 2.152,2 2040,3 2.615,4 3.549,0 4.568,5
Residuos minerais
Metalicos/fi. metalicos 53,0 56,8 73,9 128,0 370,6 874,2
Agropecuarios, florestais
e pesqueiros 381,2 332,1 344,9 395,0 416,9 435,2
Frutas 46,5 40,5 37,5 34,9 42,8 49,3
Outros produtos
agricolas 315,9 276,5 295,8 3 44,9
Pecuarios 5,9 5,9 5,5 5,7 5,8 6,5
Madeira 2,7 2,8 2,9 3,1
Pesca extrativa 10,1 6,5 3,2 6,4 9,5 9,9
Industrializados 13.958,2 13.530,8 13.089,4 14.303,2 17.996,0 23.903,4
Alimentos, bebidas e
tabaco 913,0 920,0 948,2 1.136,2 1.348,0 1.535,6
Téxteis e couros 1.095,8 1.043,7 995,4 1.018,0 1.276,1 1.472,0
Madeira industrializada
e moveis 160,0 164,7 174,8 179,0 242,9 279,8
Celulose, papel,
papeldo, editoriais,
grafica 497,0 479,2 421,9 449,9 571,5 645,3
Quimicos, petroqg.,
borrachas e plasticos 3.385,0 3.387,9 3.207,4 3.635,3 4.728,6 6.299,8
Loucas, porcelanas,
prod. de minerais ndo-
metalicos 270,7 244,11 228,4 247,3 277,6 353,4
IndUstrias basicas de

continua na préxima pagina
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ferro, aco e nao-

ferrosos 495,5 521,9 490,1 557,2 844,5 1.033,9
Mags., equip e

materiais elétricos /

medida 6.913,1 6.571,6 6.434,3 6.883,3 8.473,5 12.004,1

Material de transporte 1.777,7 1.511,8 1.677,3 1.812,1 2.318,2 3.611,1

Outros produtos

industriais 228,1 197,7 188,9 197,0 233,3 279,5
Outros produtos 299,6 334,4 898,9 634,3 1.074,8 1.133,4
Zonas Francas 1.152,8 1.105,2 464,4 1.249,3 1.463,8 1.627,0
TOTAL 18.445,4 17.783,5 16.911,8 19.325,9 24.871,2 32.541,8

Fonte: Banco Central de Chile

Chile: exportacdes por principais grupos de produtos, 2000-2005
(US$ milhGes FOB)

Grupo/Produto 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Minerais 8346,5 7.511,1 7.320,4 9.023,6 16.633,2 21.507,6
Cobre e ferro 7.427,8 6.674,5 6.416,3 7.921,9 14.513,8 21.507,6
Residuos minerais
metalicos/fi metalicos 918,7 836,6 904,1 1.101,7 2.119,7 3.843,8
Agropecuarios, florestais
e pesqueiros 1.691,2 1.716,6 1.718,8 2.096,5 2.339,3 2.479,4
Frutas 1.367,9 1.423,8 1.447,0 1.793,1 2.008,1 2.139,4
Outros produtos
agricolas 223,2 200,2 185,1 205,4 228,6 238,5
Pecuarios 21,9 26,4 24,3 38,7 28,8 33,8
Madeira 51,8 39,9 38,6 32,1 42,8 31,4
Pesca extrativa 26,4 26,4 23,8 27,2 31,0 36,4
Industrializados 8.272,5 8.300,9 8.429,8 9.399,1 11.928,7 14.242,0
Alimentos, bebidas e
tabaco 3.223,3 3.341,3 3.474,2 4.029,4 4.877,3 5.679,5
Téxteis e couros 180 174,4 142,2 149,6 186,1 191,8
Madeira industrializada
e moveis 936,2 1.014,2 1.154,6 1.269,5 1.731,9 1.809,2

continua na préxima pagina
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Celulose, papel,
papeldo, editoriais,
grafica
Quimicos, petroq.,
borrachas e plasticos
Lougas, porcelanas,
prod. de minerais nao-
metalicos
Industrias basicas de
ferro, aco e ndo-
ferrosos
Mags., equip e
materiais elétricos /
medida
Material de transporte
Outros produtos
Industriais

Outros produtos

Zonas Francas

TOTAL

1.407,0

1.512,3

50.4

304,3

643,5

281,5

15,5
117,7

18.427,9

1.125,8

1.651,2

52,7

295,9

620,6

238,3

24,8

132,8

17.661,4

1.116,1

1.579,0

51,1

329,0

557,4

249,9

26,2

207,8

17.676,8

1.224,7

1.743,3

63,7

390,9

511,2

195,1

16,8

159,1

845,4
21.523,6

1.631,2
2.101,4
68,1
688,8
626,8
225,5
17,1
252,4

870,9
32.024,9

1.661,6

2.817,0

77,7

1.155,5

831,6

266,6

18,1

313,6

993,3
39.536,1

Fonte: Banco Central de Chile
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IV - RELACOES ECONOMICO-COMERCIAIS BRASIL
- CHILE

1. Intercambio comercial bilateral
Evolucao recente

Em 2005, o comércio bilateral entre Brasil e Chile alcan-
cou o valor histdrico de 5,255 bilhdes de ddlares, elevando-se
em 31,9% em relagdo a 2004. O desempenho mostrado pelo
comércio bilateral pode ser explicado pela forte reativacdo da
demanda interna chilena e o conseqliente aumento da deman-
da por importacdes, bem como pelo impacto das novas altas
verificadas nas cotagdes internacionais dos produtos de base
que fazem parte do comércio reciproco. Esse fendmeno teria
beneficiado, em maior medida, o Chile, cuja pauta de expor-
tagbes esta constituida quase que exclusivamente por “com-
modities” como cobre, molibdénio, celulose e madeiras.

Nas exportagles brasileiras para o Chile, destacam-se
nitidamente o desempenho de dois itens: 6nibus para o novo
plano de transporte urbano da cidade de Santiago e material
de transporte ferroviario para nova linha do Metrd de Santia-
go. As exportacOes brasileiras de 6nibus para o Chile, aumen-
taram de US$ 109,6 milhdes em 2004 para US$ 310,2 milhdes
em 2005. As vendas de trens para metro totalizaram o valor
CIF de US$ 77,4 milhdes em 2005. Outros produtos relevan-
tes de nossas exportagdbes foram: petréleo em bruto (US$
442,8 milhdes no mesmo periodo); carne bovina (US$ 117,1
milhdes); automoveis (US$ 113,1 milhdes); chassis para ca-
minhdes (US$ 66,4 milhdes); e telefones celulares (US$ 58,7
milhdes).

A elevada competitividade alcangada pelos produtos
brasileiros no mercado chileno se deu com especial intensi-
dade no item ‘bens de capital’, cujas exportacdes aumentaram
de US$ 642,2 milhdes, em 2004, para US$ 1,32 bilhdo, em
2005. Ja os EUA, no mesmo periodo, aumentaram suas ven-
das nesta categoria de produtos de US$ 1,05 bilhdo para US$

1,34 bilhdo, respectivamente. Outros fornecedores importan-
tes de bens de capital em 2005 foram: Alemanha (US$ 467,9
milhdes); Japao (US$ 385,9 milhdes); China (US$ 386,4 mi-
Ihdes); e Coréia do Sul (US$ 311,4 milhoes).

Em 2005, o Brasil foi o terceiro maior fornecedor chi-
leno e o sexto maior mercado para as exportagoes chilenas.
Os trés maiores fornecedores foram EUA, Argentina e Brasil,
com vendas, respectivamente, de US$ 4,427 bilhGes (parti-
cipacdo de mercado de 14,6%), US$ 4,407 bilhdes (14,5%)
e US$ 3,526 bilhdes (11,6%). Os principais mercados para
as exportacbes chilenas foram: EUA (US$ 6,25 bilhdes e
participacao de mercado de 15,8%); Japao (US$ 4,54 bilhdes
e 11,5%); China (US$ 4,39 bilhdes e 11,1%); Paises Baixos
(US$ 2,30 bilhdes e 5,8%); Coréia do Sul (US$ 2,25 bilhGes e
5,7%); e Brasil (US$ 1,73 bilhdo e 4,4%).

Desse modo, o Brasil deslocou a Argentina da posicao
de quarto maior parceiro comercial do Chile, com participagao
de 7,5% no total do comércio exterior chileno, situando-se
logo apos os Estados Unidos (15,3%), China (9,6%) e Japdo
(7,8%). Outros parceiros comerciais importantes do Chile
foram Argentina (7,2 %), Coréia do Sul (4,6%), Paises Bai-
xos (3,5%), México (3,3%), Italia (3,1%), Alemanha (2,9%),
Franga (2,9%) e Peru (2,6%).
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INTERCAMBIO COMERCIAL CHILE-BRASIL/CHILE-MERCOSUL
(em milhGes de dolares)

2003 2004 2005 Variacao

(janeiro/dezembro) (%)
Intercambio comercial global do Chile (FOB) 39.077 55.031 69.836 26,9
Importacgdes chilenas totais (FOB) 18.031 23.006 30.300 31,7
Importagdes chilenas do Mercosul 5.410 6.498 8.133 25,2
Argentina 3.441 3.791 4.407 16,2
Brasil 1.854 2.552 3.526 38,2
Paraguai 36 86 106 23,3
Uruguai 79 69 94 36,2
Participagao do Brasil (%) 10,3 11,1 11,6
Participagao do Mercosul (%) 30,0 28,2 26,8
Exportagdes chilenas totais (FOB) 21.046 32.025 39.536 23,5
Exportagdes chilenas para o Mercosul 1250 1.981 2.468 24,6
Argentina 328 449 626 39,4
Brasil 859 1.431 1.729 20,8
Paraguai 24 34 40 17,6
Uruguai 39 67 73 9,0
Participagao do Brasil (%) 4,1 4,5 4,4
Participagao do Mercosul (%) 5,9 6,2 6,2
Total Intercdmbio Brasil-Chile 2.713 3.983 5.255 31,9
Participacdo do Brasil no intercambio 6,9 7,2 7,5
comercial global do Chile (%)
Saldo do Intercambio favoravel 995 1121 1797 60,3
para o Brasil
Total Intercambio Chile-Mercosul 6.660 8.479 10.601 25,0
Participacdo do Mercosul no intercam- 17,0 15,4 15,2
bio comercial global do Chile (%)
Saldo do Intercambio favoravel 4.160 4.517 5.665 25,4
para o Mercosul

Fonte:Banco Central do Chile - “Boletin Mensual”

Elaborag&o: Setor Econémico - Embaixada do Brasil em Santiago
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PRINCIPAIS PARCEIROS COMERCIAIS DO CHILE POR PAISES - JANEIRO/DEZEMBRO 2005 (em milhdes de ddlares)

Paises Exportacdes % Importagtes % Intercambio  Participagdo no comércio
(FOB) sobre o (FOB) sobre o total global do Chile (%)
total total
1. Estados Unidos 6.248 15,8 4.427 14,6 10.675 15,3
2.China 4.390 11,1 2.326 7,7 6.716 9,6
3.Japdo 4.536 11,5 941 3,1 5.477 7,8
4.Brasil 1.729 4,4 3.526 11,6 5.255 7,5
5.Argentina 626 1,6 4.407 14,5 5.033 7,2
6.Coréia do Sul 2.246 5,7 987 3,3 3.233 4,6
7.Paises Baixos 2.301 5,8 158 0,5 2.459 3,5
8.México 1.582 4,0 719 2,4 2.301 3,3
9. Italia 1.658 4,2 488 1,6 2.146 3,1
10. Alemanha 931 2,4 1.119 3,7 2.050 2,9
11.Franca 1.388 3,5 648 2,1 2.036 2,9
12.Peru 725 1,8 1.085 3,6 1.810 2,6
Outros 11.176 28,3 9.469 31,3 20.645 29,6
Total 39.536 100,0 30.300 100,0 69.836 100,0

PRINCIPAIS PARCEIROS COMERCIAIS DO CHILE POR BLOCOS ECONOMICOS
OU AREAS GEOGRAFICAS - JANEIRO/DEZEMBRO 2005 (em milhdes de ddlares)
Participacao no comércio global do Chile (%)

Exportacdes % Importacgdes % Intercambio
(FOB) sobre o (FOB) sobre o Total
total total
1.AsIA 13.689 34,6 5.250 17,3 18.939 27,1
2. NAFTA 8.899 22,5 5.516 18,2 14.415 20,6
3. UNIAO EUROPEIA 9.070 22,9 4.734 15,6 13.804 19,8
4. MERCOSUL 2.468 6,2 8.133 26,8 10.601 15,2
Outros 5.410 13,7 6.667 22,0 12.077 17,3
Total 39.536 100,0 30.300 100,0 69.836 100,0

Fonte:Banco Central do Chile

Elaboragdo: Setor Econémico - Embaixada do Brasil em Santiago



Como Exportar 33

Il cpije

B Sumario

2. Investimentos bilaterais
Investimentos brasileiros no Chile

Os investimentos brasileiros diretos no Chile sao modes-
tos quando comparados ao volume de intercdmbio comercial
entre ambos os paises. De acordo com dados fornecidos pelo
Comité de Inversiones Extranjeras, no periodo compreendido
entre 1974 e margo de 2006, isto é, desde a entrada em vigor
do “Estatuto del Inversionista Extranjero” (Decreto Lei 600),
os investimentos materializados de companhias brasileiras no
Chile registram estoque acumulado de 294,3 milhdes de dé-
lares.

Diversas empresas brasileiras atuam e investem no
mercado chileno. No setor da siderurgia destaca-se a Gerdau
Aza, distinguida recentemente pelos investimentos no sentido
da redugao do impacto ambiental de suas atividades indus-
triais. Em 2002, as empresas brasileiras Santista Téxtil S/A e
Tigre Tubos e Conexdes incrementaram seus investimentos no
Chile. Também em 2002, a Companhia Vale do Rio Doce iniciou
suas operacdes no Chile, através de sua subsidiaria Compafiia
Minera Latino-Americana (CMLA) e, desde entdo, vem reali-
zando atividades de exploracdo mineral em diversas regidoes do
Chile. Em maio de 2003, anunciou-se o projeto de expansdo,
no Chile, da firma brasileira Vipal, do setor de recauchutagem
de pneus, através da certificagdo oficial de sua filial neste pais,
a Vipal Chile SA. Em 2004, mais trés empresas de capital bra-
sileiro instalaram-se no Chile: Seral do Brasil, Tramontina e
Weg Chile. Em novembro de 2005, foi criada Petrobras Chile,
que podera iniciar negocios na area de energia elétrica, refi-
no e distribuicdo de combustiveis, entre outras. Também, em
2005, a empresa elétrica brasileira Alusa, em associagdo com a
CEMIG, constituiu, no Chile, a empresa Transchile, companhia
através da qual pretendem atuar no mercado de transmissdo
de energia elétrica.

Ainda segundo o Comité de Inversiones Extranjeras, no
periodo compreendido entre 1974 e 2003, os investimentos
materializados e autorizados de companhias brasileiras no Chi-

le registraram estoque acumulado de 284,6 e 416,1 milhdes
de ddlares, respectivamente.

Investimentos chilenos no Brasil

Durante os ultimos anos, o empresariado chileno tem
buscado novas alternativas de investimentos fora do Chile, in-
clusive no Brasil. Diversas empresas chilenas tém adquirido
participacdo no capital de empresas brasileiras, principalmente
na area de eletricidade, telecomunicagbes, madeira, industria
de alimentos e bebidas, editorial, entre outras.

Segundo dados publicados pela Camara de Comércio
de Santiago, no periodo compreendido entre 1990 e margo de
2006, o Brasil representou cerca de 14,6% (US$ 4,47 bilhdes,
de um total de US$ 30,71 bilhdes) dos destinos dos investi-
mentos externos chilenos, em segundo lugar atras da Argenti-
na, que captou 48,8 % desses investimentos no mesmo peri-
odo, e ligeiramente a frente do Peru, que recebeu 13,6% dos
capitais chilenos investidos no exterior nos ultimos 16 anos e
3 meses. Vale mencionar que, segundo a metodologia daquela
entidade, o conceito de investimentos “detectados” correspon-
de a projetos informados pelas companhias que realizam ou
recebem o investimento. Como os investimentos com prazo de
maturagdo superiores a um ano sdo atribuidos ao periodo em
que sao detectados, tais investimentos nao correspondem ne-
cessariamente a transferéncias efetivas de capital. Além disso,
parcela ndo desprezivel desses investimentos foram realizados
pela companhias de capitais originalmente chilenos, como o
grupo ENERSIS e suas empresas vinculadas, Endesa Chile e
Chilectra, cujo controle acionario foi adquirido, em 1999, pelo
consércio espanhol de energia elétrica Endesa. A Endesa Chile
tem importante participagdo no capital da usina hidrelétrica de
Cachoeira Dourada, em Goids; na CIEN Brasil (Companhia de
Interconexdo Elétrica) e na empresa de engenharia Ingedesa.
A Chilextra participa, também de forma expressiva, no contro-
le das distribuidoras elétricas CERJ, do Estado do Rio de Janei-
ro e COELCE, no Ceara. Finalmente, o grupo ENERSIS controla
apreciavel parcela do capital da Endesa Fortaleza, também no
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Ceard

No inicio de 2005 o grupo ENERSIS criou uma holding, a
Endesa Brasil, agrupando todos seus ativos brasileiros de ge-
racao, transmissdo e distribuicdo. Vale mencionar igualmente
a Embotelladora Andiana, proprietaria da fabrica da Coca-Cola
no Rio de Janeiro; a Oxiquim, induUstria quimica, operando no
Brasil através de uma subsidiaria; a Masisa, que construiu e
ja estd operando uma fabrica de aglomerados de madeira no
Parana; Madeco, produzindo, na sua filial brasileira FICAP, ca-
bos de cobre e aluminio; a B. Bosch S.A., que através de sua
sucursal brasileira, B. Bosch Galvanizagao do Brasil, instalou
em Jundiai (SP) uma unidade de galvanizagdo que incorpora a
mais avancgada tecnologia disponivel no setor; e a Detroit-Chile
S.A., subsidiaria da Detroit dos EUA, que opera no ramo da
construgao naval. Essa empresa adquiriu, em 2002, um esta-
leiro em Itajai, estado de Santa Catarina. Em abril de 2003,
a produtora de sal chilena, Sociedad Punta Lobos, adquiriu a
companhia brasileira Salinas Diamante Branco LTDA., no esta-
do do Rio Grande do Norte. No inicio de 2005, anunciou-se a
instalagdo, no Brasil, do grupo chileno Corza, um dos principais
fabricantes de molduras de madeiras do Chile. Em marcgo de
2005, a empresa chilena Celulosa Arauco, vinculada ao grupo
Angelini, segundo maior grupo econémico do Chile, anunciou
investimentos no Brasil, no setor de fabricagdo de painéis de
aglomerados de madeira.

3. Principais acordos econdmicos e comerciais
Brasil e Chile celebraram varios acordos, tratados e con-
vénios no ambito econémico e comercial; entre os mais impor-

tantes, caberia destacar os seguintes:

a) Acordo sobre Transportes Aéreos, assinado no Rio de
Janeiro, em 4 de julho de 1947.

b) Convénio sobre Transportes Maritimos, celebrado
em Brasilia, em 25 de abril de 1974, entrou em vigor em 8 de

janeiro de 1975. O convénio visa a desenvolver o intercambio
comercial entre o Brasil e o Chile por meio de um transporte
maritimo eficiente, regular e com tarifas de frete adequadas
e estaveis.

c) Convénio sobre Transporte Internacional Terrestre,
assinado pelos Ministérios de Transporte e Obras Publicas dos
paises do Cone Sul (Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Paraguai,
Peru e Uruguai), em agosto de 1989, em Santiago, e ratificado
pelo Brasil, em 24 de julho de 1990, como Acordo de Alcance
Parcial da Aladi sobre Transporte Internacional Terrestre. Esse
instrumento substituiu o convénio anterior sobre o assunto.

d) Acordo Basico de Cooperagdo Técnica e Cientifica,
celebrado em Santiago, em 19 de julho de 1974, entrou em
vigor em 11 de novembro de 1974.

e) Acordo para evitar a bitributagao de renda decorren-
te do transporte maritimo e aéreo, celebrado, em Santiago,
em 17 e 18 de junho de 1976. Entrou em vigor em 20 de julho
de 1976.

f) Acordo sobre Cooperacdo Turistica, assinado em San-
tiago, em 26 de margo de 1993. Ao entrar em vigor, esse acor-
do pOs término a vigéncia do Convénio de Cooperagdo Turisti-
ca, celebrado em Santiago em 10 de outubro de 1980.

g) Ajuste Complementar ao Acordo Basico de Coope-
racdo Cientifica, Técnica e Tecnoldgica, sobre o programa de
acdo 1993/1994 em matéria de cooperagdo, assinado em San-
tiago, em 26 de margo de 1993.

h) Ajuste complementar ao Acordo Basico de Coope-
ragao Cientifica, Técnica e Tecnoldgica que fixa as bases da
cooperagdo entre o Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada
(IPEA), do Brasil, e o Ministério de Planejamento e Cooperagdo
(MIDEPLAN), do Chile, assinado em Santiago, em 26 de margo
de 1993.




i) Ajuste Complementar ao Acordo Basico de Coopera-
cao Cientifica, Técnica e Tecnoldgica estabelecendo programa
de cooperacao bilateral na area espacial, assinado em Santia-
go, em 26 de margo de 1993.

j) Acordo sobre Previdéncia Social entre o Governo da
Republica Federativa do Brasil e o Governo da Republica do
Chile, assinado em outubro de 1993, durante a visita do Chan-
celer chileno ao Brasil.

k) Acordo de Complementacdo Econdémica Chile - MER-
COSUL, (ACE 35), assinado em 25 de junho de 1996. Em vigor
desde 1° de outubro de 1996.

1) Acordo que modifica o Acordo de Seguridade Social
de 1993 entre as Republicas do Brasil e do Chile, assinado em
Santiago, em 20 de margo de 2002.

m) Memorandum de Entendimento sobre Cooperagdo
Cientifica em Areas Prioritarias entre o Ministério da Ciéncia e
Tecnologia da Republica Federativa do Brasil e a Comissdo Na-
cional de Investigagdo Cientifica e Tecnoldgica da Republica do
Chile, assinado em Santiago, em 20 de margo de 2002.

n) Convénio para Evitar a Dupla Imposicdo e Prevenir a
Evasdo Fiscal em Relagdo ao Imposto de Renda, assinado em
Santiago, em 03 de abril de 2001. Entrou em vigor em outubro
de 2003.

0) Memorandum de Entendimento para a Promocado do
Comércio e dos Investimentos, assinado em Santiago, em 23
de agosto de 2004.

p) Memorandum de Entendimento entre a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria e o Instituto de Investiga-
¢Oes Agropecuarias do Chile, assinado em Santiago, em 23 de
agosto de 2004.
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V - ACESSO AO MERCADO

1. Sistema tarifario
Estrutura da tarifa

A classificagdo de mercadorias utilizada na tarifa e nas
estatisticas de comércio exterior chileno baseia-se no Sistema
Harmonizado de Designacao e de Codificagdo de Mercadorias
(SH) da Organizagdo Mundial das Aduanas (OMA) de Bruxe-
las.

Os direitos alfandegarios chilenos sdo aplicados em
base ad valorem sobre o valor CIF das mercadorias no local de
desembarque.

Niveis de tarifa

A tarifa alfandegaria chilena estabelece uma aliquota
praticamente uniforme de 6%. A tarifa uniforme pode ser re-
duzida para produtos provenientes de paises com 0s quais 0
Chile mantém acordos de preferéncias tarifarias (vide explica-
¢ao abaixo).

Certos produtos podem estar sujeitos a outros grava-
mes:

a) Direitos especificos: incidem em geral sobre a im-
portacdo de produtos agricolas (trigo, farinha de trigo, dle-
0s vegetais e aglcar). Seu montante, expresso em US$/quilo
bruto, é variavel, dependendo do prego FOB do produto. Maior
preco FOB corresponde a menor direito especifico. Trata-se de
ferramenta de protecdo para as industrias chilenas, uma vez
que torna a tarifa final proibitiva.

b) Impostos adicionais: afetam em geral a importagao
de produtos considerados de luxo, além de bebidas alcodli-
cas, charutos, cigarros e fumo elaborado. Tais impostos variam
conforme o produto e se aplicam sobre o valor CIF acrescido

da aliquota geral de 6%.

c) Impostos sobre veiculos motorizados terrestres:
sdao dois impostos, aplicados sobre o valor CIF, que incidem
basicamente sobre a importagdo de automoveis de luxo.

d) Impostos especificos e fundo de estabilizagdo do
petréleo: ambos se aplicam a comercializagdo no mercado in-
terno de petroleo e derivados.

Vale citar, finalmente, os quatro tipos de gravames
que podem ser aplicados pelas autoridades competentes a pe-
dido da “Comissdo Encarregada da Investigacdo da Existéncia
de Distorgdes no Preco das Mercadorias Importadas”, érgdo
chileno de defesa comercial:

1) Valores alfandegarios minimos (V.A.M), sobre os
quais sdo cobrados direitos alfandegarios, independentemente
dos valores indicados na fatura de importacdo;

2) Sobretaxas tarifarias, cujo montante é expresso
em percentual sobre o valor CIF;

3) Direitos compensatoérios, semelhantes as sobreta-
xas tarifarias, mas aplicaveis as importacdes originarias de de-
terminados paises que utilizam subsidios governamentais; e

4) Direitos anti-dumping, semelhantes aos dois gra-
vames anteriores, mas aplicaveis a determinadas empresas
exportadoras que exportam seus produtos abaixo do chamado
“valor normal”.

Caso o empresario brasileiro tenha interesse em obter
informacgOes atualizadas sobre a lista de produtos cuja inter-
nacao no Chile esta sujeita a sobretaxas ou gravames especi-
ficos, podera formular consulta ao Setor de Promogao Comer-
cial - SECOM - da Embaixada do Brasil em Santiago (secom@
embajadadebrasil.cl).

Acordo de Complementagdo Econémica Chile - MER-
COSUL, (ACE 35), com os Governos da Argentina, Brasil, Pa-
raguai e Uruguai.

O Acordo de Complementagdo Econémica Chile-Merco-
sul (ACE 35), que prevé a criagao de uma area de livre comér-
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cio em 2006, entrou em vigor em 1 de outubro de 1996.

O ACE 35 determina a liberalizacdo progressiva da
quase totalidade dos itens tarifarios em 2004, ou seja, a elimi-
nacdo, pela aplicacdo de margens de preferéncia tarifaria, da
tarifa geral do Chile (de 7%, em 2002). Certos produtos sensi-
veis sO serdo totalmente liberalizados em 2011, 2012 e 2014,
o que estende, na pratica, a formagdo da area de livre comér-
cio por mais 8 anos. Note-se, porém, a maioria dos produtos
exportados pelo Brasil ao Chile ja goza de isengdo tarifaria ou
é objeto de tarifas muito reduzidas, na faixa de 1% “ad valo-
rem”.

Além da eliminagdo gradual das tarifas, o ACE 35 con-
tém disposigdes especificas sobre: (a) regras de origem; (b)
salvaguardas; (c) valoracao aduaneira; (d) mecanismo de con-
sultas em casos de aplicagdo de direitos anti-dumping e medi-
das compensatorias; (e) questdes sanitarias e fitossanitarias e
normas técnicas; (f) transporte e (g) solucdo de controvérsias.
O Acordo também prevé marcos negociadores ou orientagées
relativas a (a) servigos; (b) bitributacdo; (c) integragdo fisica;
(d) cooperacdo cientifica e tecnoldgica.

O ACE 35 é administrado e avaliado, periodicamente,
pela Comissdo Administradora.

Acordos de Preferéncias Tarifarias do Chile com Tercei-
ros Paises (excluido Mercosul)

O Chile mantém, atualmente, acordos de livre comér-
cio com os seguintes paises e agrupamentos: Estados Unidos,
Unido Européia, Coréia do Sul, Canada, México e América Cen-
tral (Costa Rica, El Salvador, Honduras, Guatemala e Nicara-
gua). Existe, ademais, uma gama de acordos de complementa-
¢do econdmica (Mercosul, Bolivia, Equador, Peru e Venezuela),
além de um Acordo de Alcance Parcial com Cuba. Os acordos
em vigor incluem medidas de liberalizagdo (concessao de pre-
feréncias tarifarias que reduzem a tarifa uniforme de 7%) e
disciplinas sobre comércio de bens e servigos, investimentos,
propriedade intelectual e compras governamentais, entre ou-
tros.

Estdo em processo de negociagdo acordos de livre co-
meércio com a China, Cingapura, Nova Zelandia e estudos para
o estabelecimento de um Acordo de Alcance Parcial (com a
possibilidade de posterior negociagdo de um TLC) com a India.
Também prevé-se para 2005 o inicio de estudos para a libera-
lizacdo do comércio com o Japao.

O interesse do Chile em negociar acordos de livre co-
mércio com outros parceiros esbarra em dificuldades, seja do
Chile, seja dos outros paises, em equacionar a liberalizacdo
agricola. O Chile deseja estimular suas exportagdes agricolas
e, a0 mesmo tempo, proteger os seus setores agricolas tra-
dicionais e ndo-competitivos (carnes, lacteos, trigo, aglcar e
6leos vegetais).

Importa ter presente que todos os acordos comerciais
acima referidos concedem vantagens aos produtos e servigos
provenientes dos diversos paises mencionados. Isso significa
que as vantagens concedidas aos paises membros do Mercosul
também estdo sendo dadas, em maior ou menor grau, a outros
parceiros comerciais do Chile. Em termos praticos, portanto,
cada vez mais, a preferéncia tarifaria terd menor relevancia. O
mercado chileno tera que ser conquistado com base em quali-
dade, precgo, e relacionamento comercial.

Outras taxas e gravames a importagao

Ainda no tocante as taxas e gravames a importagao, a
experiéncia tem demonstrado que o chamado valor nacionali-
zado ou valor aduanero da mercadoria, apés o pagamento de
todos os direitos e despesas de importacdo (honorarios, des-
pachante, manuseio, fretes internos, etc.), corresponde, em
média, ao valor CIF mais 10%.

Deve-se, por fim, levar em consideracdao o Imposto
sobre o Valor Agregado (IVA), correspondente a 19% do valor
CIF acrescido de todos os direitos alfandegarios (valor nacio-
nalizado), sendo importante notar que o IVA é recuperado no
momento da venda do produto. O IVA apresenta-se, portanto,
como um custo financeiro que é transferido do importador ao
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consumidor final.

2. Regulamentagdo de importagao

Regulamentacgdo geral

O Informe de Importacdo é o documento por meio do
qual o importador da conhecimento, via internet, a “Direccidn
Nacional de Aduanas - Departamento de Valores”, os antece-
dentes relativos a uma determinada operagdao de importagao.
As importacdes que ndo ultrapassem US$ 3.000 estdo isentas
do Informe de Importagao.

O Informe de Importagdo é um formulario multiplo,
padronizado, que deve incluir as seguintes informacgdes, em
geral contidas na fatura pro-forma:

- nome do importador ou sua razao social e nimero de
registro no Rol Unico Tributdrio (RUT);

- enderecgo do importador;

- regime de importacdo (geral, Mercosul, etc.);

- posicdo tarifaria segundo o SHDCM;

- pais de origem e de aquisicdo;

- moeda (US$, EURO, iene, etc.);

- discriminagdo dos valores que compdem o prego CIF,
conforme a clausula de compra pactuada (FAS, FOB etc.);

- valor total em US$ do frete e o valor CIF;

- prazo de embarque (normalmente 120 dias);

- cldusula de compra (FAS, C&F, CIF, etc.);

- descricao da mercadoria, indicando variedade, tama-
nho, calibre, grau, tipo, quantidade, volume, etc., e qualquer
outro antecedente que permita determinar sua natureza e dis-
tingui-la de outra;

- preco unitario de acordo com a clausula de compra
respectiva;

- origem das divisas (mercado bancario, disponibilidade
propria etc.);

- prazo de cobertura (no caso de importacdes com pra-
zos de cobertura superiores a um ano contados a partir da
data do embarque, devem ser indicadas também as condigdes

financeiras da operacgao); e
- condigbes de pagamento.

A apresentacdo do Informe de Importagao devera ser
feita via internet a Direccion Nacional de Aduanas - Departa-
mento de Valores. A aprovacao deveria levar somente algumas
horas. N&o sdo necessarios vistos ou certificados prévios para
a importacdo de mercadorias. Quando a legislagdo exigir auto-
rizacdo dessa natureza, esta devera ser apresentada a Direcci-
6n Nacional de Aduanas no momento da liberagdo alfandegaria
da mercadoria.

Uma vez aprovado, o Informe de Importagdo habili-
ta o importador a autorizar o embarque total ou parcial das
mercadorias nele discriminadas, em um prazo maximo de 120
dias, a partir da data de aprovagao.

Amostras

A importacdo de amostras inutilizadas sem valor co-
mercial goza de isengdo de direitos alfandegarios, devendo as
amostras com valor comercial pagar as tarifas normais. Em
alguns casos e, dependendo do tipo de produto, as amostras
podem ser inutilizadas para garantir a isengdao de gravames.

Regulamentagdo especifica - normas técnicas
H& regulamentagles especificas para a importagdo
dos seguintes produtos:

a) os diferentes tipos de alcool, bebidas alcodlicas e
vinagres; os produtos e mercadorias que apresentem perigo
para os vegetais; os animais, aves, produtos, subprodutos e
residuos de origem animal ou vegetal; os fertilizantes e pesti-
cidas; e os produtos ou subprodutos de origem animal ou ve-
getal, que necessitam autorizacdo prévia do Servicio Agricola
y Ganadero (SAG) (www.sag.gob.cl/Portal.asp).

b) os produtos alimenticios de qualquer tipo; as subs-
tancias téxicas ou nocivas a saude; os produtos farmacéuticos
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e cosméticos; os estupefacientes e substancias psicotrdpicas
que causem dependéncia requerem autorizacdo prévia do Ser-
vicio Nacional de Salud.

c) os recursos hidrobioldgicos em qualquer estado de
desenvolvimento, inclusive as espécies ornamentais, necessi-
tam de autorizagdo prévia da Subsecretaria de Pesca (www.
subpesca.cl).

d) os produtos pesqueiros necessitam de autorizagao
prévia do Servicio Nacional de Pesca (www.sernapesca.cl).

e) as armas de fogo, municGes, explosivos, substan-
cias quimicas inflamaveis e asfixiantes e as instalacGes desti-
nadas a seu depdsito ou armazenagem requerem autorizagdo
da Direccién General de Reclutamiento y Movilizacion de las
Fuerzas Armadas.

f) os elementos, materiais e substancias radioativas e os
equipamentos ou instrumentos que produzam radiagGes ioni-
zantes necessitam autorizagdo da Comisién Chilena de Energia
Nuclear (www.cchen.cl).

g) os mapas, cartas geograficas e outras obras dos
quais constem limites internacionais e fronteiras do territério
chileno requerem autorizacdo da Direccion de Fronteras y Limi-
tes del Estado (www.difrol.cl).

h) as fitas cinematograficas e videocassetes, destina-
dos ou ndo a comercializagdo ou uso comercial, necessitam
autorizacdo do Consejo de Calificacién Cinematografica.

Embalagem e rotulagem

Ndo ha regulamentagdo especifica quanto ao tipo de
embalagem dos produtos importados. Entretanto, os alimentos
enlatados ou empacotados para a venda a varejo no mercado
chileno devem possuir etiquetas redigidas em espanhol, com

informagGes sobre o peso liquido (no sistema métrico), prin-
cipais ingredientes (inclusive os aditivos), data de fabricacao,
prazo de validade e nome do produtor e do importador. Essas
normas também sdo validas para os produtos fabricados inter-
namente. Consulta ao importador sobre as normas vigentes é
sempre recomendavel.

Marcas e patentes

Toda pessoa fisica ou juridica pode solicitar ao Depar-
tamento de Propiedad Industrial (www.proind.gov.cl/dpi/000_
a_home_page.asp), 6rgédo do Ministerio de Economia y Ener-
gia, o registro de marcas e patentes. A tramitagdo demora
aproximadamente 60 dias e, ndo havendo oposicdo, é conce-
dido um atestado de registro de marca valido por um prazo
- prorrogavel - de 10 anos.

Regime cambial

N&o ha restricées de ordem cambial para o importador
chileno, que pode adquirir, em qualquer banco local, as divisas
necessarias para efetuar o pagamento de suas operagbes de
comércio exterior.

Também existe o mercado informal, que ndo é ilegal,
através do qual qualquer pessoa fisica ou juridica pode adquirir
divisas para qualquer efeito.

3. Documentacao e formalidades

Embarques no Brasil

Os embarques para o Chile deverdao ser acompanha-
dos dos seguintes documentos a serem providenciados pelo
exportador brasileiro:

a) Fatura comercial: original em trés vias, devendo ser
redigida de preferéncia em espanhol, sendo também possivel
preenché-la em inglés. Deve ser devidamente assinada pelo
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vendedor e/ou fabricante e conter as informagdes basicas da
fatura pro-forma, destacando-se:

- nome e endereco do exportador;

- nome e endereco do consignatario;

- quantidade e descrigcdo detalhada da mercadoria;

- preco unitario e valor total, discriminando os custos de
seguro e frete e o valor total CIF (em US$); e

- condigGes de pagamento.

b) Conhecimento de embarque: esse documento deve
ser autenticado pela companhia transportadora e pelo expe-
didor da mercadoria. Nao pode haver contradicdes entre as
informagOes contidas na fatura comercial e no conhecimento
de embarque.

c) Certificado de origem: esse documento é neces-
sario para produtos negociados na ALADI (www.aladi.org) e
MERCOSUL (www.mercosul.gov.br). Os certificados podem
ser fornecidos e visados pelas seguintes entidades, entre ou-
tras:

- Confederagdo Nacional da Industria (www.cni.org.br)
e Federacgdes Estaduais;

- Confederagdo Nacional do Comércio (www.cnc.com.
br) e Federagdes Estaduais;

- Confederagdao Nacional da Agricultura (www.cna.org.
br) e Federagdes Estaduais;

- IBAMA (www.ibama.gov.br), para produtos da madei-
ra.

d) Certificados especificos: conforme o caso, deverdo
ser expedidos certificados fitossanitarios ou sanitarios, pelo
Ministério da Agricultura do Brasil (www.agricultura.gov.br).

e) Romaneio: ndo é exigido pelas autoridades alfan-
degarias chilenas; porém, no intuito de facilitar o liberagdo
alfandegaria, é recomendavel que o exportador brasileiro o in-
clua na documentagdo de embarque.

Liberacao alfandegaria no Chile

Ao receber a documentacao de embarque por inter-
médio de seu banco local, o importador chileno deve entrega-
la a um Agente General de Aduanas (despachante), que solici-
ta a internagdo legal por meio da Declaracién de Ingreso.

Juntamente com a Declaracién de Ingreso, devera ser
apresentada a seguinte documentagdo a Alfandega:

a) conhecimento de embarque aéreo, maritimo ou ro-
doviario;

b) fatura comercial;

e) certificado de origem, quando a mercadoria for ne-
gociada no ambito da ALADI, ou de outros paises com os quais
o Chile tem acordos comerciais;

d) certificado com indicacdao do valor do prémio do
seguro; e

e) certificado fitossanitario ou de qualquer outro tipo,
dependendo das exigéncias que recaiam sobre o produto.

4. Regimes alfandegarios especiais
Admissdo temporaria

Por admissdo temporaria entende-se o ingresso no
territério chileno de certas mercadorias provenientes do es-
trangeiro ou de zonas de tratamento alfandegario especial,
com um fim determinado e para serem reexportadas ou resti-
tuidas a seu lugar de origem dentro de um prazo previamente
estabelecido.

A admissdo temporaria poderd ser autorizada pelo
Direccion Nacional de Aduanas (www.aduana.cl), sem que as
mercadorias estrangeiras assim admitidas percam tal condigao
e devem ser afiancadas mediante garantia bancaria ou apdlice
de seguro expressa em dodlares norte-americanos, que possa
garantir 100% dos direitos aduaneiros, impostos e demais ta-
xas internas aplicaveis. A autorizacdo podera ser negada as
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mercadorias que ndo cumpram as exigéncias necessarias para
sua importacdo definitiva.

Sobre a admissdo temporaria de mercadorias incide
uma taxa cujo montante corresponde a um certo percentual
do total dos gravames e impostos aplicaveis a sua importacao,
que varia em funcao de seu prazo de permanéncia no pais.

Tais percentuais sdo os seguintes:

Prazo de permanéncia Taxa (%)
de 01 A 15 dias 2,5
de 16 A 30 dias 5,0
de 31 A 60 dias 10,0
de 61 A 90 dias 15,0
de 91 A 120 dias 20,0
de 121 dias em diante 100,0

Essas taxas deverdo ser pagas antes da retirada das
mercadorias do depdsito alfandegario. No caso de prorrogagao
de prazo, a diferenca de taxa referente ao novo prazo devera
ser paga antes do vencimento do periodo inicialmente autori-
zado. Em nenhuma hipétese os direitos a pagar pela posterior
importacdo da mercadoria poderao ser descontados dessas ta-
xas.

Estdo isentas do pagamento das taxas acima indica-
das as seguintes mercadorias:

a) produtos destinados a exibicdo em exposicGes que
contem com o patrocinio governamental;

b) vestuario, decoracBes, maquinas, aparelhos, uten-
silios, instrumentos musicais, veiculos e animais para espeta-

culos teatrais, circenses ou outros de diversdo publica;

c) veiculos e equipamentos utilizados temporariamen-
te por turistas, mediante a apresentacao de documentos ofi-
ciais que comprovem residéncia no exterior;

d) veiculos e equipamentos utilizados temporariamen-
te por residentes em zonas de tratamento alfandegario espe-
cial;

e) animais que entrem no pais para participar de ex-
posicOes autorizadas pelo Estado ou para atuar em provas ou
exibigdes;

f) selos ou carimbos de impostos e outras espécies va-
lorizadas de um Estado estrangeiro, introduzidas no pais para
sua reexportacao, aderidas a mercadorias nacionais;

g) utensilios de servigo de bordo que as companhias de
transporte desembarquem para limpeza ou reparagao, sempre
que tenham marcas indeléveis com o nome da companhia;

h) veiculos destinados ao transporte internacional de
passageiros e cargas pertencentes a empresas reconhecidas
pelas respectivas autoridades;

i) contéineres e outros receptaculos metalicos simi-
lares destinados a servir de embalagem geral. Os contéine-
res, durante o periodo de admissdo temporaria e de eventuais
prorrogacdes, poderdo ser utilizados dentro do territério chi-
leno, no trafego de cabotagem e no transporte terrestre de
mercadorias;

j) fitas cinematograficas e video-gravagdes com ima-
gem e/ou som para as estacoes de televisao;

k) navios e aeronaves civis estrangeiras; e

1) outras mercadorias que, pela qualidade das pesso-
as que as trazem consigo ou por sua natureza ou finalidade,
possam ter seu ingresso no pais considerado como de interes-
se nacional ou regional, e ndo tenham como objeto principal
seu uso comercial ou industrial, segundo qualificacdo a critério
do Diretor do Direccién Nacional de Aduanas. A mesma autori-
dade fixara o periodo de admissdo temporaria e suas eventuais
prorrogacdes, a menos que tais prazos estejam definidos em
outras normas legais. Esse prazo ndo poderd exceder a um
ano, prorrogavel por uma so vez.
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Cumpre, ainda, observar que os bens que ingressem
no pais sob o regime de admissdo temporaria, para serem exi-
bidos em feiras internacionais assim qualificadas pelo governo
chileno, poderao ser vendidos a terceiros, uma vez cumpridas
as formalidades de internacao.

Armazéns particulares (entrepostos)

Sdo recintos em que a mercadoria estrangeira cujo
valor aduaneiro total seja superior a US$ 15.000 pode perma-
necer — até prazo maximo de 90 dias - sem pagar os direitos
alfandegarios e impostos a que estiver sujeita. Essa situagdo
especial acaba quando ocorre sua nacionalizacdo ou sua ex-
portagdo para terceiro pais.

Os armazéns funcionam com a autorizagdo
do Diretor Nacional da Alfandega e sao afiancados mediante
garantia bancaria ou apdlice de seguro expressa em ddlares
norte-americanos, com validade de 120 dias, que possa ga-
rantir 100% dos direitos aduaneiros, impostos e taxas. Esses
documentos devem ser apresentados juntamente com a peti-
¢do de regime de armazém particular.

Produtos que ndao podem ser objeto de admissdo tem-
poraria ou do regime de armazéns particulares (entrepostos)

Os seguintes produtos ndao podem ser objeto
de admissdo temporaria ou do regime de armazéns particula-
res (entrepostos):

Capitulo 2 - Carnes

0301 a 0304 - Peixes frescos em qualquer forma
de apresentacgdo

0306 - Crustaceos frescos

0307 - Moluscos frescos

0401 - Leite liquido

Capitulo 6 - Flores frescas

Capitulo 8 - Frutas

1101 - Farinha
1506 a 1517 - Oleos
Capitulo 19 - Misturas de farinhas

Armazéns particulares de exportagdo (entrepostos)

Séao recintos em que os fabricantes chilenos de produ-
tos destinados a exportacdo podem depositar, sem pagamen-
to de direitos alfandegérios e impostos, as matérias-primas,
pecas e/ou outros produtos semi-elaborados estrangeiros que
serdo utilizados ou transformados na producao de bens expor-
taveis. Essa franquia é aplicada sempre que os insumos ou
componentes ndao excedam 50% do valor FOB do produto final
destinado a exportagdo. Ndo obstante, os eventuais interessa-
dos podem solicitar ao Diretor Nacional de Alfandegas que Ihes
seja concedida uma porcentagem maior.

Zonas francas

Ao norte do pais, na cidade de Iquique (www.zofri.cl),
e no extremo sul, em Punta Arenas, existem zonas francas em
que as mercadorias estrangeiras ndo pagam direitos, impostos
e demais taxas cobradas pela Alfandega, inclusive o Imposto
sobre o Valor Agregado (IVA), de 19%.

As mercadorias introduzidas naquelas duas zonas
francas podem ser exibidas, embaladas, desembaladas, reem-
baladas, enlatadas, etiquetadas, divididas, comercializadas,
montadas, entalhadas, terminadas, integradas, manufatura-
das ou transformadas industrialmente.

As mercadorias procedentes das zonas francas e des-
tinadas ao uso ou consumo nas distintas regiGes do pais estdo
sujeitas as normas gerais de importacdo e ndo se beneficiam
das preferéncias tarifarias estipuladas no ACE-35 entre o Chile
e o Mercosul.
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VI - ESTRUTURA DE COMERCIALIZAGAO

1. Canais de distribuicao

Consideracgdes gerais

O comércio importador chileno caracteriza-se pela dis-
persdo entre os principais centros urbanos. Santiago e Val-
paraiso localizam-se na zona central; Concepcidn, ao sul de
Santiago, a 516 km; Punta Arenas, zona franca no extremo
sul, a 2.000 km; Iquique, zona franca no norte, a 1.843 km;
e Arica, no extremo norte, a 2.051 km. Como mercado con-
sumidor, Santiago destaca-se por concentrar cerca de 40% da
populacdo do pais.

Principais canais de distribuigao

O exportador brasileiro interessado em estabelecer
contato com importadores chilenos pode fazé-lo de diversas
formas, dependendo das particularidades do produto. A no-
meacao de agente ou representante local tem demonstrado
ser, entretanto, o meio mais eficaz para conseguir um adequa-
do posicionamento no mercado. Uma vez identificadas as ne-
cessidades especificas do exportador, € recomendavel avaliar
cuidadosamente os candidatos antes de tomar uma decisdo,
procurando referéncias profissionais, bancarias e comerciais.

No mercado chileno, os principais agentes na distribui-
¢ao de mercadorias sao os seguintes:

a) importador-atacadista: vende suas mercadorias di-
retamente aos varejistas e, dependendo do produto, também
aos consumidores ou usuarios. No caso de maquinas ou insu-
mos, cuja venda se efetua em diferentes pontos do pais, utiliza
0s servigos de distribuidores locais;

b) importador-varejista: importa diretamente para si
e completa seu estoque com o que adquire dos atacadistas;
vende o produto diretamente ao publico e, as vezes, abastece

também outros varejistas que ndo sdo importadores;

c) representante-importador: representa e importa
para si e para terceiros. Geralmente trabalha com varias re-
presentacbes. As vezes, procura uma representacdo somente
para manté-la em seu poder e ndo prejudicar o éxito comercial
de linhas de mercadorias similares por ele representadas. Ain-
da que o exportador brasileiro se dé conta desse procedimento
depois de algum tempo, o prejuizo ja estard consumado. Por
essa razdo, € necessario que o exportador brasileiro tome a
precaucdo de evitar entregar suas representacdes a empresas
locais que possam vir a praticar concorréncia desleal em rela-
cdo a seus produtos;

d) agente-comissionado: representa firmas estrangei-
ras e nao atua como importador. Sua remuneragdo se faz exclu-
sivamente na base de comissdes sobre as vendas, procurando
em geral ter exclusividade na representacdo para uma parte
ou todo o territério chileno. A pratica demonstra, no entanto,
que contatos feitos a distédncia, por meio de simples troca de
correspondéncia, raramente produzem os resultados espera-
dos. Pretender que um agente opere com eficiéncia, com base
apenas em listas de precos e amostras, ndo é uma atitude rea-
lista. E quase indispensavel que, antes de nomear um agente,
0 exportador visite o mercado chileno para aprofundar os seus
conhecimentos sobre a organizacao e possibilidades reais do
candidato, dada a importancia para o futuro comercial de sua
empresa de poder contar com um colaborador idoneo e de
bom nome na praca. Por outro lado, também é importante que
0 agente visite o Brasil a fim de se familiarizar com os méto-
dos de producdo e administragdo do exportador. O contato fre-
glente entre exportador e agente é altamente recomendavel;

e) distribuidor exclusivo: trata-se basicamente de um
representante que atua como importador Unico. E importante
considerar que a exclusividade sé deve ser concedida depois de
cuidadoso exame das caracteristicas do mercado local para o
produto a ser exportado. Um erro de apreciacao do desempe-




Como Exportar 44

Il cpife

B Sumario

nho de uma firma pode arruinar as perspectivas do exportador
no mercado chileno. A qualificagdo dos distribuidores Gnicos
tende a decrescer na razao direta da falta de competicao; e

f) empresa estatal: normalmente adquire, por meio
de concorréncia publica ou restrita, produtos nacionais e im-
portados de algumas empresas previamente selecionadas,
comprando, as vezes, diretamente do exterior. Nesses casos,
a empresa estatal chilena exige, como condigdo prévia indis-
pensavel a efetivacdo de qualquer aquisicdo, servico ou apre-
sentagdo em concorréncia, que a firma interessada esteja ins-
crita como empreiteira, consultora ou fornecedora de material
em seu “registro de fornecedores”. Recomenda-se, assim, que
a empresa brasileira escreva ou se dirija a entidade estatal
chilena solicitando o formulario de inscricdo no chamado “re-
gistro de fornecedores”. Em geral, essas ofertas publicas sao
anunciadas em jornais chilenos ou estrangeiros. A margem de
comercializacdo dos produtos importados apresenta grande
variagao, em fungdo do tipo de mercadoria, do grau de satura-
¢do do mercado e da solidez econ6mica do importador.

Canais recomendados as empresas brasileiras

a) matérias-primas: dependendo das caracteristicas,
recomenda-se a designagdo de agente ou representante local
exclusivo que, por sua vez, podera efetivar as vendas aos inte-
ressados, aos quais serdo diretamente consignados os embar-
ques;

b) produtos alimenticios: nessa area, também reco-
menda-se a designacdo de agente comissionado ou distribui-
dor exclusivo, dependendo do produto a ser comercializado;

c) bens de consumo duraveis: ainda que os bens de
consumo duraveis incluam variada gama de produtos, é reco-
mendavel trabalhar, sempre que possivel, com representantes
ou distribuidores exclusivos. Em alguns casos, a formacgao de

joint-ventures com empresas locais tem demonstrado ser um
meio eficaz de acesso ao mercado; e

d) bens de capital: geralmente, a comercializagao de
bens de capital se faz por intermédio de um distribuidor ex-
clusivo, que importa do fabricante estrangeiro e utiliza sua
propria rede de lojas, distribuidores regionais ou vendedores
itinerantes que cobrem todo o pais. O agente comissionado
torna-se, contudo, opgao interessante nos casos em que as ca-
racteristicas fisicas ou financeiras dos bens desaconselhem ou
impecam a formacdo de estoque. De todo modo, no intuito de
zelar devidamente pela imagem do produto, é absolutamente
indispensavel garantir assisténcia técnica pés-venda adequada
e o fornecimento regular de partes e pecgas de reposicao.

Compras governamentais

No éambito do setor publico chileno, os diversos organis-
mos governamentais, estdo permanentemente estabelecendo
licitagOes publicas para fornecimento de bens e servigos.

No Ministério de Obras Publicas (MOP) do Chile, existe
0 “Programa de Concesiones” que contrata obras e servigos
de infra-estrutura, sob a modalidade de exploragdao por con-
cessdo. No sitio da “Coordenacién General de Concesiones”,
(www.concesioneschile.cl), se pode obter informagbes sobre
projetos de concessdes a licitar, em construgdo e em opera-
cao.

O “Ministerio de Vivienda, Urbanismo y Bienes Naciona-
les” contrata regularmente obras de construcao de unidades
habitacionais populares e de infra-estrutura de conjuntos resi-
denciais. Em seu sitio (www.minvu.cl), selecionando “licitacio-
nes y contratistas” pode-se obter informacdo detalhada sobre
as concorréncias publicas realizadas.

O organismo da area de saude publica no Chile encar-
regado das aquisigdes é a “Central de Abastecimiento del Sis-
tema Nacional de Servicios de Salud”. No sitio daquele 6rgéo,
www.cenabast.cl, selecionando a opgdo “Area Proveedores”,
estdo disponiveis informacdes sobre processos de aquisicoes,
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bases de licitacbes, chamadas a licitacOes e requisitos para
inscricao de fornecedores.

No ambito das Forgas Armadas e dos Organismos Poli-
ciais chilenos, realizam-se, através de seus respectivos depar-
tamentos de apoio logistico, concorréncias publicas para aqui-
sicdo de suprimentos e equipamentos.

Entre as empresas estatais chilenas, as grandes com-
pradoras de bens e servicos sao:

- Corporacion Nacional del Cobre de Chile - CODELCO.
(www.codelco.cl)

- Empresa Nacional del Petroleo - ENAP (www.enap.cl)

- Empresa de Ferrocarriles del Estado” -

EFE (www.efe.cl)

- METRO S/A (www.metrosantiago.cl)

Os requisitos para a participacdao de empresa brasilei-
ra em licitacdo publica internacional no Chile s3o os mesmos
aplicaveis a qualquer empresa estrangeira. Em geral, principal-
mente nas licitagdes de obras de grande porte, exige-se como
condicdo prévia que a empresa esteja inscrita nos “Registros
de Contratistas”, cadastros de fornecedores e empreiteiros,
mantidos pelos érgdos responsaveis pelas licitagdes. As em-
presas chilenas, nestes casos, também estdo obrigadas a estar
inscritas nos mencionados registros. Em alguns casos, existe a
exigéncia, mesmo em se tratando de uma concorréncia publi-
ca internacional, da empresa estrangeira possuir escritério no
Chile ou estar associada com empresa local. Alias, a experién-
cia recente tem demonstrado que, mesmo nos casos em que
nao seja obrigatdrio, é conveniente para a firma brasileira ter
um representante associado ou, caso o volume de suas ativi-
dades neste pais assim o justifique, uma filial no Chile.

2. Promogao de vendas
ConsideragOes gerais

A posigao privilegiada ocupada pelo Brasil no merca-
do chileno decorre, entre outros fatores, do elevado grau de

complementariedade existente entre as duas economias, bem
como do fato de que os produtos brasileiros costumam apre-
sentar, em geral, nivel tecnoldgico adequado e nitidas van-
tagens de prego em relagdo a seus principais concorrentes,
além de fretes, muitas vezes, mais econdmicos em fungdo da
proximidade geogriéfica.

Por sua vez, as empresas norte-americanas, euro-
péias, japonesas, argentinas e mexicanas, fornecedoras tradi-
cionais do mercado chileno, desenvolvem estratégias perma-
nentes de promogdo de seus produtos no pais, apresentando
seus catalogos, folhetos promocionais e embalagens.

A luz das caracteristicas geograficas do Chile, uma
promocao nacional eficaz no caso de bens de capital ou de
consumo duraveis torna-se condicdo quase indispensavel para
poder competir com os produtos similares oferecidos pelos
demais fornecedores. O importador chileno, por sua vez, tor-
nou-se particularmente exigente em vista da ampla gama de
ofertas recebidas habitualmente, corolario da politica de livre
mercado em vigor no pais. O exportador brasileiro deve, por-
tanto, preocupar-se em oferecer seus produtos com seriedade,
de modo a consolidar sua empresa no mercado local.

Tem sido constatado, por outro lado, que algumas em-
presas brasileiras deixam de responder correspondéncias de
importadores chilenos ou confirmam suas ofertas com excessi-
vo atraso. Esta pratica compromete a confianga do comprador
local, habituado ao intercAmbio comercial agil e eficiente com
empresas exportadoras de paises desenvolvidos. Recomenda-
se, pois, que todas as consultas sejam respondidas o mais
rapido possivel, mesmo que ndo haja interesse imediato, de-
vendo o exportador assegurar-se de que as condicdes apre-
sentadas sdo realistas, a fim de que possam ser cumpridas
caso o negdcio venha a se concretizar.

Feiras e exposigoes
A participacdo em feiras é sempre um meio eficaz de

promover novos produtos e de consolidar os que ja sdo comer-
cializados no mercado local. Em virtude do carater oficial das
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mostras, as mercadorias nelas exibidas ingressam no pais sob
o regime especial de admissdo temporaria por 180 dias, con-
tados a partir da data de encerramento do evento. Lista das
principais feiras pode ser consultada no Anexo I, item 9.

Informacdes adicionais sobre feiras podem ser obtidas
na:

- BrazilTradeNet (www.braziltradenet.com);

- SECOM da Embaixada em Santiago (secom@embaja-
dadebrasil.cl); ou

- Divisao de Feiras e Turismo (DFT) do Departamento
de Promocgao Comercial do Ministério das Relagdes Exteriores
(DPR):

Palacio Itamaraty, Anexo I, sala 523;

70.170-900 Brasilia DF
Tel: (61) 3411-8960; Fax: (61) 3411-8957.

Veiculos publicitarios

Como em diversos paises, o veiculo publicitario de
massa de maior alcance é a televisdo. Destacam-se, no Chile,
a Television Nacional de Chile - Canal 7 (estatal), a Unica que
cobre todo o territério chileno, e a TV Universidad Catodlica de
Chile - Canal 13, emissora de grande audiéncia em Santiago e
nas cidades mais importantes do pais.

Os jornais aparecem em segundo lugar entre os meios
de comunicagdo, merecendo especial mencao El Mercurio e La
Tercera, ambos de grande circulagdo, especialmente aos do-
mingos. Os principais jornais econdmicos sdo Diario Financiero
e Estrategia. Os principais jornais editam periodicamente su-
plementos sobre setores especificos (agricultura, mineracdo,
construcdo civil, informatica etc.), contendo artigos e anincios
de empresas importantes.

As principais empresas chilenas de comunicagdo social
encontram-se no Anexo I.10.

Consultoria de marketing

Existem no pais diversas empresas de consultoria de
marketing com capacidade para fazer levantamentos aprofun-
dados de mercado ou de viabilidade econémica. As principais
empresas chilenas dessa especialidade estado listadas no Ane-
xo .11,

Assessoramento juridico

O SECOM - Santiago recomenda aos empresarios bra-
sileiros que desejam associar-se a firmas ou a cidadados chile-
nos para iniciar novos empreendimentos no mercado local que
contratem os servigos de um advogado comercial competente,
que podera indicar os procedimentos mais expeditos e econd-
micos para a implantagdo da nova empresa.

Os eventuais interessados podem encontrar no ane-
xo I.17 uma lista indicativa de profissionais conceituados no
ramo, o que ndo implica qualquer responsabilidade por parte
do Ministério das RelagGes Exteriores do Brasil sobre os servi-
cos prestados.

3. Praticas comerciais
Negociagdes e contratos de importagdo
Correspondéncia

O espanhol é o idioma utilizado nas negociacbes com
empresas chilenas, podendo ser usados, excepcionalmente, o
portugués e o inglés. Apesar da proximidade entre os idio-
mas portugués e espanhol, hd marcantes diferencas quanto a
termos técnicos, o que levou as empresas estatais chilenas a
somente admitir, no caso de concorréncias publicas, o uso do
espanhol ou, alternativamente, do inglés.

Quando se trate de negdcio urgente, é preferivel uti-
lizar fax e/ou e-mail e, como recomendagao especial ao ex-
portador, deve-se procurar responder rapidamente pedidos de
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informacgao das empresas chilenas, mesmo que isso resulte em
resposta negativa. Note-se que sdo ainda relativamente fre-
qlentes as reclamacdes recebidas pelo atraso da correspon-
déncia ou auséncia de resposta da empresa brasileira, o que
prejudica a imagem exportadora do Brasil no mercado local.

Contratos

Em geral, as condicGes dos contratos de compra es-
tabelecidos pelas empresas publicas ou privadas chilenas com
o exterior nao diferem muito entre si, apresentando algumas
variagdes quando se trata de licitacdes, sobre as quais incidem
certas exigéncias adicionais relativas a garantias, seguros, pra-
zos de entrega, qualidade, experiéncia do fornecedor etc.

No caso de operagdes rotineiras, o exportador deve
remeter uma fatura pro-forma ou cotagdo de pregos ao impor-
tador chileno interessado, no intuito de estabelecer claramente
as condicdes de fornecimento.

A informagdo contida na fatura pro-forma deve ser
a mais completa possivel, no intuito de evitar consultas que
possam retardar a conclusdo do negdcio. Como exemplo men-
cionam-se abaixo alguns itens que devem estar claramente
indicados naquele documento:

- nome e enderegco completo do exportador;

- nome e endereco do consignatario;

- marca, qualidade e descricao minuciosa das merca-
dorias;

- valores unitarios e seu total, em ddlares;

- pais de origem e procedéncia;

- valor total FOB, em ddlares;

- valores aproximados do frete e do seguro, em dodla-
res;

- prazo de entrega da mercadoria (o qual deve ser rigo-
rosamente respeitado, a fim de preservar a imagem do expor-
tador brasileiro);

- porto e via de embarque;

- no caso de licitagdes abertas por empresas estatais,
indicacao do peso e volume da mercadoria;

- comissao do agente ou representante, se houver, a ser
incluida de preferéncia no valor FOB;

- forma de pagamento; e

- prazo de validade da oferta.

Em muitos casos as faturas pro-forma emitidas pelas
firmas brasileiras deixam de indicar a forma de pagamento,
data de entrega, meio de transporte, local de embarque, prazo
de validade de oferta, etc. Embora muitos exportadores brasi-
leiros tenham representantes ou agentes no Chile que possam
preencher tais lacunas, é importante apresentar, como norma,
a informacgdo completa desde o inicio, o que dara idéia da or-
ganizacdo e seriedade do exportador brasileiro.

No momento do embarque, a fatura devera ser pre-
enchida com os valores em ddlares norte-americanos, assim
sendo, ndo se aceitam documentos com valores em moeda
brasileira. Esse tipo frequente de equivoco faz com que os do-
cumentos sejam devolvidos para corregao, arcando ambas as
partes com o conseqliente prejuizo.

O exportador brasileiro devera remeter, por via ban-
caria, por intermédio de seu banco ao banco chileno escolhido
pelo importador, a fatura original e trés copias do conhecimen-
to de embarque, o certificado de seguro (quando contratado no
Brasil) indicando o valor do prémio pago, o certificado de ori-
gem da ALADI (quando a transagao for contratada ao amparo
de concessdes outorgadas no ambito do Mercosul), bem como
outros documentos eventualmente necessarios. Recomenda-
se enviar ao importador chileno duas cépias de cada um dos
documentos entregues ao Banco, a fim de que este se encon-
tre completamente informado da data de embarque, meio de
transporte etc. e possa comegar a preparar a documentagao
para a liberagdo das mercadorias. Cabe observar que a libe-
racdo efetuada fora do prazo esta sujeita a multas, juros e
cobranca de armazenagem por parte do Servicio Nacional de
Aduanas. Cabe recordar que a remessa da documentagao de
embarque a um banco no Chile que nado participou da operacao
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ocasiona atraso na liberagdo alfandegéria e custos adicionais
tanto para o importador quanto para o exportador.

Formas de pagamento

Existe ampla liberdade quanto a forma de pagamento;
uma das mais utilizadas no Chile é a Carta de Crédito Irrevo-
gavel, emitida por bancos que realizam operagdes de comércio
exterior. Recomenda-se, portanto, que as primeiras transagoes
comerciais com cliente desconhecido na praga sejam feitas por
meio de carta de crédito irrevogavel.

Informagdes cadastrais

A relacdo de empresas chilenas que fornecem infor-
macoes cadastrais esta no anexo I1.8.

Nomeacdo de agentes

E de suma importancia, na designacdo de agente ou
representante, uma cuidadosa selegdo prévia do postulante.
O levantamento podera ser feito por meio de bancos chilenos,
das filiais locais de bancos brasileiros ou de empresas chilenas
especializadas.

Apdés o exame das informagles cadastrais, é acon-
selhavel também um contato pessoal com o postulante. Sdo
igualmente recomendaveis visitas posteriores aos agentes lo-
cais para maior conhecimento reciproco. Deve-se considerar
que um agente é parte integrante da empresa, tdo importante
quanto o gerente de vendas para o mercado interno. De fato,
para os clientes chilenos, que possivelmente jamais entrarao
em contato direto com funcionarios da empresa exportadora,
o agente sera considerado como “o exportador”. Para que o
agente possa transmitir uma imagem correta da firma a seus
clientes, precisa estar constantemente informado do que ocor-
re na empresa brasileira: alteragdes nos precos e prazos de
entrega, inovagdes nas linhas de produgao, etc. Nesse sentido,
o contato permanente entre exportador e agente constitui re-

gra geral de conduta.

Para a nomeacao do agente ou representante local,
devem ser levados em conta, principalmente, os seguintes fa-
tores:

- a permanéncia da firma no mercado local, devendo
ser desconsideradas, em principio, as empresas recém-insta-
ladas no ramo do comércio internacional;

- dependendo do produto, a capacidade do agente de
prestar assisténcia técnica adequada e servigo de pés-venda;

- o fato de o agente ndo representar produtos similares
ou de empresas concorrentes;

- a boa reputagdo bancaria e comercial, tanto da firma
chilena quanto de seus executivos;

- as condicOes de trabalho do agente em termos de re-
cursos humanos, materiais e financeiros, para implementar
um plano de vendas eficiente e continuo; e

- no caso de agenciamento de servigos de grandes em-
presas, o exportador devera certificar-se de que seus assuntos
serdo cuidados por um numero adequado de funcionarios e
que a venda de seus produtos ndo serd prejudicada caso a
firma esteja agenciando outros exportadores.

A atribuigdo de exclusividade depende da politica de dis-
tribuicdo do produto, pois, conforme assinalado anteriormen-
te, em virtude da dispersao dos centros comerciais no Chile,
as vezes é recomendavel nomear um representante para o
extremo norte, outro para a zona central e um terceiro para a
regido sul. Existem também empresas que contam com redes
de distribuidores nos principais centros comerciais, capazes de
assegurar adequada comercializagdo em todo o pais.

Comissao

Entende-se por comissdo o beneficio pecuniario dado
pelo fornecedor a seu agente, representante, distribuidor, ou
qualquer pessoa fisica ou juridica como retribuicdo pela venda
ou colocacdao de uma mercadoria.

No Chile, qualquer comissdo em moeda estrangeira de-
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vera ser convertida em moeda nacional, em geral em um prazo
de 90 dias contados a partir de sua exigibilidade. Embora a
liquidacdo possa ocorrer em prazo inferior ao acima indicado,
presume-se que a data de pagamento da comissao nao deva
ultrapassar 180 dias contados a partir do embarque da merca-
doria ou da partida do navio, conforme o caso.

Abertura de escritdrios de representagdo comercial

Em geral, a abertura de qualquer empresa no Chile, in-
clusive um escritério de representacdo, envolve um processo
chamado de “Iniciacion de Actividades”, com providéncias a
serem tomadas junto aos seguintes 6rgdos:

- “Notaria”, instituicdo equivalente ao cartério no Brasil,
onde sera registrado o contrato da sociedade da empresa. Para
elaboracdo deste contrato pode ser necessaria a assessoria de
um advogado. No caso de um escritério de representacao, de-
vem estar bem definidas no contrato os direitos e obrigacGes
do representante e do representado, pois o contrato sera o do-
cumento legal base de todo relacionamento entre as partes.

- Publicagdo, no Diario Oficial da Republica do Chile, de
um “Extracto de la Sociedad”, transcricao do contrato.

- “Conservador de Bienes Raices”, espécie de cartorio
de registro de bens, onde dever ser inscrito o “"Extracto” e sua
copia.

- “Servicio de Impuestos Internos”, érgdo equivalente
a Receita Federal no Brasil, onde dever ser obtido o RUT (“Rol
Tributario Unico”), documento equivalente ao CNPJ do Brasil,
e realizados os seguintes procedimentos: declaragdo de “Ini-
ciacion de Actividades”, carimbos nos livros de contabilidade e
outros documentos e a obtencdo de um ndmero de inscrigdo

- “Municipalidad”, equivalente Prefeitura no Brasil. Na
municipalidade correspondente ao local onde se instalar a em-
presa dever ser paga a “Patente Municipal”, apresentando a
escritura do imével ou o contrato de aluguel.

Segundo os especialistas em Direito Comercial do Chi-
le, o representante comercial ou simplesmente representante

é um intermedidrio do empresario principal, encarregado de
promover e possibilitar negécios para serem resolvidos pelo
principal e pelo que se paga a comissao acordada.

O representante ndo contrai obrigacGes de carater juri-
dico, exigiveis pelo principal, de realizar uma atividade espe-
cifica. Se o principal deseja ter direito a exigir a realizacdo de
uma determinada atividade, o que corresponde é estabelecer
um contrato de trabalho ou de prestacdo de servicos.

O representante trabalha motivado pela possibilidade
de ganhar comissdes pelos negocios realizados por seu inter-
médio. A exigéncia de um minimo de pedidos, que as vezes se
combina nesses negocios, ndo implica em obrigacdo expressa,
embora possa ser causa de término da representacdo ou de
regulacdo do montante das comissdes, pois, as vezes, estipu-
la-se que a comissdo aumente segundo o volume das vendas.

Quanto ao principal, deve-se considerar que, a menos
que o representante tenha a qualidade de mandatario ou co-
missionista, a atuagdo do representante ao obter pedidos de
eventuais clientes, ndo o obriga com respeito a estes clientes,
que sdo terceiros na relagdo entre o representante e o prin-
cipal. Teoricamente é possivel conceber a existéncia de obri-
gacao do principal de pagar a comissdao acordada se o repre-
sentante obtém pedidos conforme o estipulado no contrato de
representacdo. Porém, na pratica, ndo é assim e se costuma
estipular em forma expressa que a comissdo s6 se pague por
negocio realizado. Adicionalmente, se agrega que o principal
ndo esta obrigado a aceitar todos os pedidos efetuados pelo
representante, ainda que as condigdes desses pedidos se ajus-
tem aos termos do contrato de representagdo. Isto se explica
comercialmente pelas circunsténcias de variacdes de precos,
insuficiéncia de estoques, falta de meios de transporte, etc...
Nao obstante, uma vez aceito o pedido pelo principal, este fica
obrigado a pagar a comissao.

Praticas e exigéncias legais envolvendo a supervisdo de
embarques de mercadorias

No que se refere ao embarque de mercadorias, a legis-
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lagdo aduaneira chilena, estabelece que as mercadorias que
serdo embarcadas deverdo ser apresentadas a Aduana e fi-
cardo sob sua custddia desde esse momento até zarpar o na-
vio. No caso de embarque por outros meios de transporte, a
custodia da Aduana continuara até que a mercadoria saia do
pais. Entende-se por apresentacdo a aceitagdo, por parte da
Aduana, do correspondente documento de saida.

A companhia transportadora verificard o efetivo embar-
que das mercadorias, sem prejuizo de que a Aduana possa
realizar revisGes seletivas, inclusive do manifesto de saida.

A supervisdo dos embarques é feita, em geral, por enti-
dades certificadoras reconhecidas. A metodologia dos sistemas
de certificagdo se desenvolve segundo as operagdes de inspe-
¢do, pesagem, amostragem e analises.

A fase de inspecdo compreende os seguintes fatores:

- entorno ambiental

- condigOes de trabalho e seguranca

- produto a controlar

- instrumentos de medicao

- condigOes de traslado

- condigdes de armazenagem

- requerimentos para a recepgao da carga

A pesagem vai depender da forma de apresentacao do
produto, se a granel ou embalado. Verifica-se o instrumento
de pesagem utilizado, sua calibracdo e registro das leituras
correspondentes ao material ou produto a controlar. Segun-
do o caso, se utilizam distintos métodos e instrumentos de
medicdo, tais como balancas estaticas, sistemas de pesagem
dindmicos, cubagem, “draft survey” (pesagem por diferenca
de calados)

A amostragem se realiza por intermédio de métodos
para cada tipo de material. As amostras sdo preparadas e se-
ladas, para envio aos laboratérios de analise.

As analises cumprem um papel fundamental no proces-
so de certificagao.

Nota: Para uma listagem das principais empresas que

realizam o procedimento de supervisdao de embarques de mer-
cadorias, ver Anexo 1.16.

Seguro

N&o ha exigéncias legais com relagéo a seguros. Ocorre,
porém, que alguns importadores locais preferem contratar o
seguro no Chile. Essa questdo deve ser definida previamente,
no inicio das negociagdes ou antes do fechamento do contra-
to.

Quando o seguro é contratado no Brasil, é indispen-
savel que os exportadores remetam o original da apdlice de-
vidamente endossada e com indicagdo do montante do pré-
mio pago em ddlares, permitindo, assim, que os importadores
chilenos abram suas embalagens na presencga do inspetor de
seguros local.

Litigios e arbitragem comercial

Na eventualidade de litigio com empresa local, caso o
contrato comercial ndo contenha clausula especifica sobre ar-
bitragem, recomenda-se ao empresario brasileiro que solicite
a orientagdo do Setor de Promocdo Comercial - SECOM - da
Embaixada do Brasil em Santiago.
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VII - RECOMENDAGOES AS EMPRESAS BRASILEI-
RAS

1. Acesso ao mercado sob regime preferencial do
MERCOSUL

No Chile, existe uma tarifa aduaneira praticamente uni-
forme de 6% ad valorem sobre o valor CIF, estabelecida por
lei.

Em sua grande maioria, os produtos provenientes do
Brasil se beneficiam, porém, de tarifas zero, resultado da apli-
cagdo de margens de preferéncia estabelecidas pelo Acordo de
Complementacdo Econdmica Mercosul-Chile (ACE-35).

Na pratica, em outubro de 2005, a média tarifaria de
importagdes chilenas foi de 2,0%, considerando-se que grande
parte dos bens comercializados gozaram de beneficios de acor-
dos preferenciais com diversos paises. Naquela mesma data, a
tarifa média dos produtos importados do Brasil foi de 0,4%.

Recomenda-se ao exportador brasileiro que consulte o
SECOM - Santiago sobre as tarifas aplicaveis aos produtos que
deseja exportar para o Chile, indicando, sempre que possi-
vel, a classificacdo tarifaria (NCM). Alternativamente, pode-se
consultar a BrazilTradeNet, em “Informacdao sobre produtos”
correspondente a NCM desejada, para conhecer as tarifas apli-
cadas.

2. Informacoes tarifarias e estatisticas atualiza-
das

Os empresarios brasileiros poderdo obter informagGes
atualizadas sobre tarifas e regulamentacdo de importagdes,
bem como estatisticas relativas as importacdes chilenas ou ao
intercdmbio bilateral, no SECOM da Embaixada do Brasil em
Santiago, na Divisdo de Informagdo Comercial (DIC) do MRE
em Brasilia (vide enderegos no anexo I), ou por meio de con-
sulta a Braziltradenet.

3. Embarques

A fim de satisfazer as exigéncias chilenas, os produtos
brasileiros deverdo ser acompanhados dos seguintes docu-
mentos, geralmente solicitados pelo importador local:

a) Fatura comercial em trés vias no minimo, indican-

do:

- mercadoria;

- quantidade;

- descricdo da mercadoria;
valor unitario (em dolares);
valor total FOB (em dodlares);
valor do frete (em dolares);

- valor do seguro (em délares), quando contratado pelo
exportador:

- valor total FOB, CIF ou C & F, (em ddlares);

- peso e volume da mercadoria; e

- condigbes de pagamento.

b) Conhecimento de embarque;

c) Lista de romaneio (packing list);

d) Certificado de seguro, quando contratado pelo ex-
portador;

e) Certificado de Origem da ALADI, quando se tratar de
mercadoria negociada no ambito do MERCOSUL; e

f)Certificado fitossanitario ou sanitario, dependendo do
tipo da mercadoria.

No momento do embarque, a fatura comercial original e
os demais documentos devem ser enviados por via bancaria,
juntamente com a notificagdo do valor do frete, a apdlice e o
prémio pago pelo seguro, caso contratado no Brasil.

A supervisdo do desembarque no Chile e os tramites da
liberagdo alfandegéria sdo efetuadas pelos Agentes Gerais de
Alfandega, devidamente autorizados pelo Servicio Nacional de
Aduanas.
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Apds encaminhar, por via bancaria, a documentagdo
original de embarque, o exportador deve enviar diretamen-
te ao importador, agente ou representante chileno as cépias
desta por correio aéreo registrado. Caso o seguro seja con-
tratado no Chile, é indispensavel comunicar por fax ou e-mail,
no momento do embarque, o nome do navio ou da empresa
transportadora, local de saida (porto, aeroporto ou terminal de
carga) e nimero do conhecimento de embarque maritimo ou
aéreo ou carta de porte, de modo a habilitar o importador a
avisar oportunamente a companhia seguradora.

4. Canais de distribuicao

Os principais canais de distribuicao existentes estao in-
dicados no Capitulo VI. Vale enfatizar que sempre sera aconse-
Ihavel a designacao de um distribuidor, agente ou representan-
te local, de preferéncia instalado em Santiago ou nos centros
comerciais de maior importéncia. Dependendo do produto a
ser exportado, é importante escolher representante que visite
regularmente as grandes empresas, mostrando os produtos
diretamente aos chefes de operagdes. Estes, uma vez conven-
cidos das qualidades do material, tenderdo a emitir opinido
favoravel junto a geréncia de compras da empresa com vistas
a sua aquisicado futura.

5. Promogao de vendas

O contrato de representacao devera estipular se o ex-
portador fornecerd amostras e material publicitario ao agente
e quem financiara as despesas de promocdo de vendas, paga-
mento de taxas alfandegarias e liberacdo de amostras e catalo-
gos. E recomendavel chegar a um acordo prévio nesse sentido
e, se houver divisdo dos gastos com promocdo e publicidade,
definir claramente no contrato os termos de participagao.

A televisdo constitui meio particularmente eficaz para
a divulgacao e promogao de produtos; em certos casos, 0s

jornais, suplementos especializados ou revistas de circulagao
nacional tém demonstrado boa capacidade de difusdo. A parti-
cipagdo em feiras e exposicées (vide anexo 1.9) também pode
abrir excelentes perspectivas de negocios para o exportador
brasileiro.

6. Consultoria de marketing

Existem varias empresas chilenas de consultoria em
condicdes de realizar estudos mais aprofundados de marke-
ting no pais.

A lista indicativa de empresas chilenas de consultoria
encontra-se no anexo I.11.

7. Designacgao de agentes

Para a escolha de agente ou representante comercial,
0 SECOM - Santiago pode fornecer informacdes preliminares,
bem como lista de possiveis interessados, cabendo evidente-
mente ao exportador a decisdo final. Informagdes cadastrais
sobre eventuais candidatos podem ser solicitadas a rede ban-
caria local ou ao Banco do Brasil em Santiago.

No processo de escolha do tipo de agente ou repre-
sentante, o exportador deverda optar por aquele que tenha
maior familiaridade com o mercado e o produto em questdo.
As obrigagdes do agente deverdo ser especificadas de forma
minuciosa, escolhendo-se o tipo de contrato mais adequado
aos interesses de ambas as partes. Conforme assinalado ante-
riormente, o agente deve ser considerado parte integrante da
firma exportadora.

8. Associacdao com empresas chilenas

Dependendo do produto, podera ser interessante explo-
rar a possibilidade de associacdo a empresas chilenas no cam-
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po industrial ou comercial. Recomenda-se, nesse caso, estudo
meticuloso das potencialidades do mercado, cabendo lembrar
que, em virtude da politica chilena de livre concorréncia e de
niveis tarifarios reduzidos, as vezes a importagdo de bens fi-
nais resulta mais conveniente.

9. Reclamagdes, litigios e arbitragem comercial

Em casos de litigio e arbitragem comercial, recomenda-
se as empresas brasileiras que tentem preliminarmente solu-
¢Oes amigaveis.

Recomenda-se aos exportadores brasileiros que tenham
cuidado especial nas suas transagdes comerciais com o Chile,
a fim de evitar reclamagdes que venham a prejudicar o inter-
cambio entre os dois paises e a imagem do produto nacional
no mercado local. As reclamagdes mais comuns contra os em-
presarios brasileiros dizem respeito a:

- atraso ou falta de resposta a correspondéncia;

- falta de pagamento das comissdes aos agentes ou re-
presentantes;

- demora injustificada nos embarques (deve-se procurar
oferecer prazos de embarque realistas, que considerem tanto
o cronograma de producgdo da mercadoria quanto a frequéncia
do transporte para o Chile);

- remessa de mercadorias de ma qualidade, ou que ndo
correspondam as amostras previamente exibidas; e

- demora na remessa da documentacao de embarque.
Dada a proximidade geografica entre os dois paises, o trans-
porte de mercadorias brasileiras para o Chile se faz em tem-
po relativamente curto. Assim, torna-se necessario agilizar ao
maximo a remessa da documentacdo para a liberacdo da mer-
cadoria na alfdndega, evitando, com isso, que o importador
incorra em despesas extras de armazenagem e eventuais mul-
tas, com o conseqliente aumento do prego final do produto. A
inobservancia desse particular tem prejudicado a imagem de
alguns exportadores brasileiros no mercado chileno;

- remessa da documentacao de embarque com erros e

discrepancias, o que também retarda a liberagdo na alfande-
ga;

- envio de copias das apdlices de seguro sem indicacao
do montante do prémio pago em ddlares e sem o endosso
correspondente;

- auséncia de pagamento referente a indenizagGes de
seguro. A maioria dos importadores chilenos tem optado por
contratar os seguros no Chile, perdendo o Brasil a venda desse
servigo;

- ma qualidade das embalagens; e

- cancelamento de entrevistas no Ultimo momento.

10. Viagens de negocios

Nao sdo aconselhaveis as viagens de negdcios nos
meses de janeiro e fevereiro, tradicionalmente época de férias
no Chile, e em dezembro, em vista das festas de fim de ano.
Deve-se ter presente, ademais, que em meados de setembro
se comemora a independéncia do Chile, principal feriado local.
Recomenda-se que as viagens sejam planejadas com ante-
cedéncia e notificadas, de preferéncia por fax ou correio ele-
tronico, aos empresarios chilenos a serem contatados ou ao
SECOM-Santiago.

Se o contato for feito com o SECOM, o exportador de-
vera indicar os objetivos de sua visita, esclarecendo se deseja
que o Setor prepare uma lista de potenciais representantes
ou importadores, bem como informagdes resumidas sobre o
mercado para os produtos que deseja vender no Chile. De pos-
se dessas informacdes preliminares, o exportador tera melho-
res condicbes de avaliar as possibilidades de comercializacao
de seus produtos e de preparar adequadamente sua visita ao
pais. O SECOM podera eventualmente organizar um programa
de entrevistas com empresarios locais.
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11. Assisténcia a empresas brasileiras no Chile
a) SECOM - Santiago

O Setor de Promogao Comercial - SECOM da Embai-
xada do Brasil em Santiago presta assisténcia as empresas
brasileiras no que se refere a:

- informacgdes sobre importadores ou empresas locais
que ndo estejam disponiveis na Braziltradenet;

- estudos preliminares das possibilidades de mercado
para determinados produtos;

- dados estatisticos e informacGes atualizadas sobre ta-
rifas e regulamentagao das importagdes que ndo estejam dis-
poniveis na Braziltradenet;

- apoio a participacdo em feiras e exposicées no Chile;

- apoio em operagdes comerciais que exijam coordena-
cao especial junto a entidades publicas ou privadas chilenas;

- apoio as empresas brasileiras em contatos com enti-
dades, empresarios ou importadores chilenos;

- levantamento de empresas ou pessoas em condicdes
de assumir representacdo ou agenciamento no Chile; pode
também utilizar os servigos da Braziltradenet, rede brasileira
de Promogdo Comercial no enderego: http://www.braziltrade-
net.gov.br

- emissdo de boletins sobre concorréncias publicas e
sobre programas de importagdo contemplados por empresas
estatais;

- informagdes sobre os mecanismos do Acordo firmado
entre Chile e o MERCOSUL.

b) Por parte da agéncia do Banco do Brasil em Santia-
go

- informagdes cadastrais e bancérias sobre empresas
locais;

- informagdes sobre formas e tipos de financiamento as
importagdes concedidos pela rede local de bancos comerciais.

c) Por parte da Camara de Comércio Chileno-Brasileira

A Cémara Chileno-Brasileira de Comércio foi criada em
1975. Atualmente, a Camara congrega cerca de 50 empresas
brasileiras e chilenas (ver endereco no Anexo 1.5). A Camara
organiza eventos informativos para seus associados e canaliza
consultas empresariais.



ANEXOS

I - ENDERECOS
1. Orgaos oficiais brasileiros no Chile

Embaixada do Brasil (Chancelaria)
Alonso Ovalle, 1665

Casilla (caixa postal), 1497 Santiago
Tel.: (562) 876-3400

Fax: (562) 671-5961

Email: embrasil@embajadadebrasil.cl

Setor de Promogdo Comercial - SECOM
Alonso Ovalle, 1665

Casilla (caixa postal) 1444 Santiago
Tels.: (562) 672-5000 / 876-3400 /
876-3440/ 876-3432

Fax . (562) 698-1021

Email: secom@embajadadebrasil.cl

Consulado Geral do Brasil

Mac-Iver, 225 - 15° piso

Casilla (caixa postal), 1110 Santiago
Tels.: (562) 425-9230 /1/2/6/7

Fax: (562) 411-9197

Email: consbraschile@consbraschile.cl

2. Principais 6rgaos oficiais chilenos

Ministerio de Agricultura
Teatinos, 40 - 9° piso Santiago
Tels.: (562) 393-5000

Fax: (562) 671-2491 - 696-4496
www.agricultura.gob.cl
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Ministerio de Bienes Nacionales
Juan Antonio Rios 6, Santiago
Tel.: (562) 351-2100

Fax: (562) 351-2160

E-mail: consultas@mbienes.cl
www.bienes.gob.cl

Ministerio de Economia y Energia
Teatinos, 120 - 10° piso Santiago
Tels.: (562) 473-3400

Fax: (562) 473-3403

E-mail: economia@economia.cl
www.economia.cl

Ministerio de Hacienda

Teatinos, 120 - 12° piso Santiago
Tel.: (562) 473-2000

Fax: (562) 696-4798

E-mail: prensa@hacienda.gov.cl
www.hacienda.gov.cl

Ministerio de Vivienda y Urbanismo

Av. Libertador Bernardo O’Higgins, 924 Santiago
Tels.: (562) 351-3000

Fax: (562) 633-3892

E-mail: contactenos@minvu.cl

www.minvu.cl

Ministerio de Mineria

Teatinos, 120 - 9° piso Santiago

Tels.: (562) 473-3000

Fax: (562) 698-9262

E-mail: ministeriodemineria@minmineria.cl
www.minmineria.cl

Ministerio de Obras Publicas
Morandé, 59 Santiago
Tel.: (562) 449-3000



Fax: (562) 672-6609
www.moptt.cl

Ministerio de Planificacién y Cooperacion
Ahumada, 48, Piso 7 Santiago

Tel.: (562) 675-1400

Fax: (562) 697-3823

E-mail: info@mideplan.cl
www.mideplan.cl

Ministerio de Relaciones Exteriores
Teatinos 180 - Centro, Santiago
Tel.: (562) 679-4200

Fax: (562) 696-8796

E-mail: minrel@minrel.cl
www.minrel.cl

Direccidon General de Relaciones Econdmicas
Internacionales - PROCHILE

Teatinos 180 piso 10, Centro, Santiago

Tel.: (562) 565-9000

Fax: (562) 696-0639
E-mail:info@prochile.cl

www.prochile.cl

Comisién Chilena del Cobre-COCHILCO
Agustinas, 1161, 4° piso Santiago
Tel.: (562) 382-8100

Fax: (562) 382-8300 - 382-8301
E-mail: cochilco@cochilco.cl
www.cochilco.cl

Corporacion de Fomento de la Produccion - CORFO

Moneda, 921 Santiago

Tel.: (562) 631-8200

Fax: (562) 671-1058 - 639-2904
Email: corfo@corfo.cl
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www.corfo.cl

Servicio Nacional de Aduanas
Plaza Sotomayor, 60 Valparaiso
Tel.: (5632) 200-500

Fax : (5632) 212-841

E-mail: informac@aduana.cl
www.aduana.cl

Superintendencia de Bancos e Instituciones Financieras
Moneda, 1123, 6° piso Santiago

Tel.: (562) 442-6200

Fax: (562) 441-0914

E-mail: superintendente@sbif.cl

www.sbif.cl

Banco Central de Chile
Agustinas, 1180 Santiago
Tel.: (562) 670-2000
Fax: (562) 670-2099
www.bcentral.cl

Instituto Nacional de Estadisticas - INE
Av. Presidente Bulnes, 418 Santiago
Tel.: (562) 366-7777

Fax:(562) 671-2169

E-mail: ine@ine.cl

www.ine.cl

3. Orgéos oficiais chilenos no Brasil

Embaixada do Chile

SES Av. das Nagoes, Q.803, lote 11
70407-900 Brasilia - DF

Tels.: (61) 2103-5151

Fax . : (61) 2103-2966

E-mail: embchile@embchile.org.br



Horério (dias Uteis): de 9h as 14h.

Consulado Geral do Chile em Sao Paulo

Av. Paulista 1009 - 10° andar, cj. 1001
01311-100 Sao Paulo - SP

Tels.: (11) 3284-2148/3284-2185/3284-2044
Fax: (11) 3284-2097

E-mail: cgspaub@attglobal.net
www.congechilesaopaulo.org.br

Horario (dias Uteis) : de 9h as 17h.

PROCHILE (Direccién General de Relaciones
Econdmicas Internacionales)

Sao Paulo

Av. Paulista, 1009 - 16° andar, ¢j.1604
01311 - S3o Paulo-SP

Tel.: (11) 251-1578/288-1961/289-2983
Fax: (11) 3289-4245

E-mail: prochile@durand.com.br

4. Orgaos oficiais brasileiros para consulta
em comércio exterior

Divisdo de Informagdao Comercial - DIC
Ministério das RelagGes Exteriores

Anexo I - Palacio do Itamaraty

50 andar - salas 513 a 518

70170-900 Brasilia - DF

Tels.: (61) 3411-8932 / 3411-6668

Fax: (61) 3411-8954

E- mail: 